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Introducció  

 

 

 

 

 

 

Aquest butlletí correspon a la vuitena publicació de l’Observatori de la 
Vinya, el Vi i el Cava de Catalunya.  

 
Per una banda, s’ha realitzat una actualització de part de la informació 
publicada anteriorment al butlletí número 4 (2008) de l’Observatori de 
la Vinya, el Vi i el Cava, sobre el sector vitivinícola a Catalunya. 
 
Aquesta actualització ocupa l’apartat I d’aquest informe, i fa referència 
al comerç i al consum de vi a Catalunya i a Espanya. 
 
La informació actualitzada en aquest apartat es representa en sèries 
temporals, en les  que s’afegeixen tants anys com ha estat possible, 
segons la informació disponible. No obstant, el text explicatiu que 
l’acompanya fa esment de l’evolució de la sèrie respecte el darrer(s) 
any(s) afegit(s), ja que l’evolució de la sèrie temporal està publicada 
en l’anterior informe de seguiment del sector (núm.4/2008). 
 
En l’apartat II s’analitzen els principals canvis de la reforma de l’OCM 
vitivinícola, aprofundint en les diferents mesures adoptades. 
  
Al punt III, es realitza l’observació de preus en establiments 
comercials, a partir de la selecció d’uns vins i caves de referència. 
Com ja es va anunciar, aquesta informació s’anirà observant 
successivament amb l’objectiu d’oferir una continuïtat. 
 
En un quart apartat, es defineix la distribució de les pesades de raïm 
de la campanya 2008-09, desglossant per varietats collides a les 
comarques catalanes. 
 
Per finalitzar, en un cinquè apartat es realitza una descripció dels 
principals resultats de l’estudi encarregat de comercialització dels 
elaboradors de vi a Catalunya.  
 
 

 

 
Oriol Guevara i Sendra 
Director de l’INCAVI 
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I: DADES DE COMERÇ I DE CONSUM 

1. Consum de Vi  

 
 
El consum de vi a les llars catalanes en el període 1999-2008 es 
situà de mitjana entorn als 17,3 litres per càpita, molt per sobre de la 
mitjana espanyola, de 12 litres per càpita (font MARM). 

Les dades actualitzades mostren un manteniment de les tendències 
anteriorment observades (figures 1 i 2). Així, el consum total de vi a 
les llars continua mantenint una disminució progressiva.  

Respecte a l’any anterior, aquest consum s’ha reduït sobretot a 
Catalunya (-10%). 

La davallada en el consum es pot atribuir principalment al vi de taula 
(-16,6%).L’única categoria que augmenta el seu consum són els 
altres vins (32%). 

 

Pel que fa als VQPRD, el seu consum enguany s’ha estabilitzat tant 
a Catalunya com a Espanya, aturant la tendència creixent 
experimentada en els darrers anys.  

 
 
 

 

 

 
Fig.1 
Demanda de vins a la 
llar a Catalunya (Litres 
per càpita) 
Font: MARM 
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Fig.2 
Demanda de vins a la 
llar a l’Estat Espanyol 
(Litres per càpita) 
Font: MARM 
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 Si bé no disposem de la dades de consum total (dins i fora de la llar) 
per a Catalunya, el seu valor si que és conegut per a Espanya. 
Concretament, el consum de vi en el sector de la restauració 
representa gairebé la meitat del consum total de vi a Espanya (font: 
MARM. Fichas de consumo alimentario). 

Per a l’anàlisi de l’evolució de la producció en relació al consum de vi 
a Catalunya, s’ha dut a terme una estimació del consum al sector de 
la restauració prenent com a referència el percentatge del consum a 
l’estat espanyol. 

La figura 3 indica que el consum total continua experimentant una 
tendència a la baixa, que es veu molt afectada per la davallada del 
consum extradomèstic. 

Respecte a les xifres de consum extradomèstic, cal comentar que a 
partir de l’any 2007, s’ha donat un canvi en la metodologia de càlcul. 
Aquest fet podria explicar la davallada d’aquest consum, que afecta 
directament al consum total de vi. 

 

Quant a la producció, tot i haver patit cicles creixents i decreixents, 
actualment sembra mantenir-se més o menys constant al voltant dels 
tres milions d’hectolitres.  

Davant d’aquestes dades, cal esperar un increment d e les 
exportacions per tal d’absorbir les nostres producc ions . 

 
 

 

2. Comerç Exterior  

  

Com ja hem anat observant en els apartats dedicats al comerç 
exterior, aquest ha crescut de manera important en els darrers anys, 
sobretot pel que fa a les importacions. 

Les importacions de vi a Catalunya en els últims anys (mitjana 2002-
08) es situen per sobre dels 91,3 milions d’euros1, havent 
experimentat un creixement interanual del 4,6% l’any 2008. Així la 
tendència continua sent creixent però sembla que pugui començar a 
estabilitzar-se després de uns anys amb increments importants.  

Les exportacions catalanes superen els 451,7 milions d’euros 
(mitjana 2002-08), continuant amb la tendència creixent ja observada 
(increment interanual 2007 al 2008 del 18%).  

 

A l’Estat espanyol s’experimenten unes tendències similars, amb 
creixements interanuals, l’any 2008, del 6,4% i del 10%, pel que fa a 

���������������������������������������� �������������������
1 Els valor monetaris presentats en aquest apartat estan expressats en euros corrents 

 
Fig.3 
Producció i consum de 
vi a Catalunya 
(Hectolitres) 
Font: elaboració pròpia a 
partir de dades del 
MARM i del DAR 
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importacions i exportacions, respectivament (figura 4). 

 

 

 
Durant aquest mateix període, com es pot observar en la figura 5, la 
balança comercial a Espanya manté una tendència creixent. A 
Catalunya, després d’una davallada en els anys 2006 i 2007, el 2008 
torna a recuperar la tendència a l’alça. La mitjana del període 2002-
2008 representa un superàvit superior als 360,4 milions d’euros per a 
Catalunya. 

 

La taxa de cobertura2, (figura 6) mostra una evolució decreixent, la 
qual indica un creixement més lent de les exportacions que de 
les importacions.  No obstant, l’any 2008, es produeix increment 
respecte el 2007, el que pot indicar un canvi de tendència que 
s’haurà de constatar amb el que succeeixi en els propers anys. 

 

���������������������������������������� �������������������
2 Percentatge d’importacions que poden pagar-se amb les exportacions realitzades durant un mateix període de temps 
�

 
Fig.4 
Evolució del comerç 
exterior vinícola a 
Catalunya i a Espanya. 
Període 2002-2008. 
(dades en euros 
constants base 2006)  
Font: Base de dades de 
comerç exterior de les 
Cambres de Comerç 
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b) Importacions 
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 Quant a les importacions catalanes, cal destacar l’origen 
principalment europeu (figura 7). El principal proveïdor de vi a 
Catalunya és Itàlia (41,3% de la quota). Les importacions italianes 
comencen a agafar força a partir del 2006. El 2008 superen per 
primera vegada a França, que va representar la major part de les 
importacions fins el 2006. 

 

Tanmateix, França  continua en segona posició en les importacions 
catalanes amb un 37,5% de la quota de mercat.  

El tercer país en importància és el Regne Unit . Aquest país ha 
augmentat la seva quota de mercat fins al 13,3% en l’any 2008. Tot i 
que aquesta proporció no es gaire elevada, s’ha de tenir en compte, 
donat que presenta una tendència força creixent des del 2006. 
Particularment, a aquest país se li assumeix l’entrada de vins del nou 
món, actuant com a distribuïdor internacional. 

 

En el 2008 a Espanya , pel que fa a les seves importacions, la 
distribució de països és similar a la de Catalunya. En aquest cas, 
Itàlia també passa a ser el primer país proveïdor d e vi  (amb una 
quota del 39%), seguit molt de prop per França  (35%). 

Igual que a Catalunya, el tercer país en importància és el Regne 
Unit . Aquest país ha augmentat la seva quota de mercat fins al 
13,4% i experimenta un creixement des del 2006, tal i com succeeix 
a Catalunya (figura 8). 

 
Fig.5 
Evolució de la balança 
comercial pel sector 
vitivinícola a Catalunya 
i a Espanya. Període 
2002-2008. (dades en 
euros constants base 
2006) 
Font: Base de dades de 
comerç exterior de les 
Cambres de Comerç 
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Fig.6 
Evolució de la taxa de 
cobertura a Catalunya i 
a Espanya. Període 
2002-2008. 
Font: Base de dades de 
comerç exterior de les 
Cambres de Comerç 
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 Pel que fa a les exportacions, el país on es destinen la major part 
de les exportacions vinícoles catalanes és Alemanya , que ha 
estabilitzat des del 2006 la seva quota de mercat al voltant del 25% 
(superant el 2008 els 143,2 milions d’euros). 

La segona posició l’ocupa per primera vegada Itàlia. Aquest país va 
experimentar un increment de quota molt significatiu el 2007, que 
s’ha superat el 2008, fins a assolir una quota del 14,3%. 

Segueixen en ordre d’importància el Regne Unit i els Estats Units, 
amb un 10% de quota aproximadament per a cadascun (figura 9).  

 

La distribució geogràfica de les exportacions espan yoles és 
similar a la que acabem d’observar per a Catalunya.  

Alemanya és el principal país importador, amb una quota que s’ha 
anat reduint lleugerament, però que es manté força estable des del 
2006 (17% el 2008). Molt de prop segueix el Regne Unit, amb una 
quota del 14% el 2008. 

A continuació es situen els Estats Units, seguits de França i d’Itàlia 
(figura 10).  

 
Fig.7 
Evolució de les 
importacions per 
països a Catalunya , 
segons valor monetari 
(període 2002-08) 
Font: Base de dades de 
comerç exterior de les 
Cambres de Comerç 
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Fig.8 
Evolució de les 
importacions per 
països a Espanya , 
segons valor monetari 
(període 2002-07) 
Font: Base de dades de 
comerç exterior de les 
Cambres de Comerç 
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3. Comercialització de les Denominacions d’Origen C atalanes  

 
 
En aquest apartat s’analitza quina ha estat la participació de les 
denominacions d’origen catalanes en la comercialització de vins, tant 
pel que fa al mercat estatal com pel que fa al mercat exterior. 
 

3.1. Comercialització al Mercat Estatal  

 
 
A la taula 1 es mostra quina ha estat la participació de les 
denominacions d’origen catalanes en el mercat estatal de vi 
tranquil l’any 2008. Es diferencia entre quin ha estat el tipus de 
venda (embotellat o a doll), i si es tracta de vins blancs, negres i/o 
rosats. 
 
Comparant les quantitats totals  de vi tranquil comercialitzades l’any 
2007 i 2008 (les dades del 2007 es publicaren al Butlletí núm. 4 de 
l’Observatori de la Vinya, el Vi i el Cava), s’observa com aquestes 

 
Fig.9 
Evolució de les 
exportacions per 
països a Catalunya , 
segons valor monetari 
(període 2002-08) 
Font: Base de dades de 
comerç exterior de les 
Cambres de Comerç 
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Fig.10 
Evolució de les 
exportacions per 
països a Espanya , 
segons valor monetari 
(període 2002-08) 
Font: Base de dades de 
comerç exterior de les 
Cambres de Comerç 
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han disminuït lleugerament  (4,7%).  
 
Aquesta reducció ve donada per la disminució del vi tranquil 
embotellat; ja que pel vi a doll les quantitats s’incrementen (11,4%). 
 
Segons la taula esmentada, s’observa que la DO Catalunya, i per 
primera vegada, supera la DO Penedès , ja que comercialitza un 
32,2% del vi tranquil català en el mercat estatal.  
 
No obstant, molt de prop estaria la  DO Penedès (29,5% del vi 
tranquil català en el mercat estatal).  
 
Seguiria la DO Tarragona , en proporcions molt semblants a les del 
2007 (13,4%). A continuació es trobarien les DO Empordà i Costers 
del Segre  (6,4% i 6,2%, respectivament). 
 
Destaca especialment la DO Terra Alta, que redueix el seu volum de 
vi tranquil comercialitzat en el mercat estatal en un 71,2%. Aquesta 
elevada reducció s’accentua donat que el 2007 les xifres obtingudes 
havien augmentat força. A més a més, respon a una reducció en els 
hectolitres qualificats per aquesta DO en els darrers dos anys.  
Les produccions que s’han reduït en major grau han estat, 
principalment, de vi negre embotellat. 
 
La DO Conca de Barberà continua decreixent, tal i com ho havia fet 
en els darrers anys, si bé aquest any el descens ha estat més 
significatiu (un 54,2% en relació al volum comercialitzat el 2007). 
 
Quant al tipus de comercialització del vi tranquil, el 92% e s 
realitza embotellat.   
Destaquen les D.O. Empordà, Montsant i Alella, per les que la 
representació de vendes a doll és representativa (63%, 60% i 37%, 
respectivament).  
 
Per a la DO Alella, aquest percentatge ha augmentat respecte el 
2007, pel que la comercialització de vi tranquil a doll va ser del 20%. 
 
Una altra DO que també ha modificat les seves proporcions respecte 
l’any 2007 és la Conca de Barberà, que el 2007 presentava un 67% 
a doll, mentre que al 2008, manté a doll únicament un 11%.  
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Taula 1  

Comercialització de vi tranquil al mercat estatal p er part de les diferents D.O.’s (Hectolitres, 2008)  

Font: INCAVI 

 

2008 VI TRANQUIL 

HECTOLITRES EMBOTELLAT A DOLL 

  Blanc Rosat  Negre 
Total 

Embotellat Blanc Rosat  Negre Total a Doll TOTAL 

ALELLA 2.665,00 458,00 594,00 3.717,00 1.395,00 217,00 615,00 2.227,00 5.944,00 

CATALUNYA 81.897,00 28.342,00 88.696,00 198.935,00 0,00 0,00 0,00 0,00 198.935,00 

CONCA DE BARBERÀ 2.015,00 890,00 4.131,00 7.036,00 452,83 303,14 80,00 835,97 7.871,97 

COSTERS DEL SEGRE 10.415,00 2.048,00 25.989,00 38.452,00 0,00 0,00 0,00 0,00 38.452,00 

EMPORDÀ 4.325,00 1.782,00 8.340,00 14.447,00 8.056,45 3.849,36 13.197,23 25.103,04 39.550,04 

MONTSANT 1.321,00 711,00 11.530,00 13.562,00 0,00 0,00 20.051,00 20.051,00 33.613,00 

PENEDÈS 95.339,00 23.995,00 63.310,00 182.644,00 0,00 0,00 0,00 0,00 182.644,00 

PLA DE BAGES 968,20 512,45 4.208,67 5.689,32 0,00 0,00 403,00 403,00 6.092,32 

PRIORAT 429,00 95,00 8.291,00 8.815,00 0,00 0,00 0,00 0,00 8.815,00 

TARRAGONA 31.500,00 10.100,00 40.000,00 81.600,00 370,00 700,00 0,00 1.070,00 82.670,00 

TERRA ALTA 2.990,00 733,00 10.217,00 13.940,00 0,00 0,00 0,00 0,00 13.940,00 

TOTAL 245.279,20 69.666,45 265.306,67 580.252,32 10.274,28 5.069,50 34.346,23 49.690,01 618.527,33 
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Quant a la comercialització de vi especial  en el mercat estatal (taula 
2), les xifres generals mostren una davallada del 11 %  respecte el 
2007. 
 
Destaca la D.O. Cava com la principal comercialitzadora. Aquesta 
representa un 97,6% sobre el total de vi especial català 
comercialitzat al mercat estatal.  
 
Les altres produccions es poden considerar minoritàries, encara que 
per a la D.O. Alella, la comercialització de vi especial té una major 
importància que la del seu vi tranquil (escumosos). No obstant, 
aquesta DO ha reduït la seva comercialització de vi escumós en un 
25,4%, respecte el 2007. 
 
Destacar la D.O. Penedès, que en el 2008 no s’inclou en aquesta 
categoria. Aquesta DO va tenir uns volums de 13.886 Hl en el 2007 
(vi d’agulla embotellat).  
 

 

 
 

 

 
Fig.11 
Distribució del vi 
tranquil al mercat 
estatal segons el seu 
tipus de venda (any 
2008) 
 
Font:  
INCAVI  
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Taula 2  

Comercialització de vi especial al mercat estatal p er part de les diferents D.O.’s (Hectolitres, 2008)  

Font: INCAVI 

 
2008 VI ESPECIAL 

HECTOLITRES EMBOTELLAT A DOLL 

  De licor Escumosos D’agulla 
Total 
Embotellat De licor Escumosos D’agulla Total a Doll TOTAL 

ALELLA 53,48 7208,6 0,00 7.262,08 0,00 0,00 0,00 0,00 7.262,08 

CATALUNYA 0,00 0,00 997,00 997,00 0,00 0,00 0,00 0,00 997,00 

CONCA DE BARBERÀ 0,00 0,00 130,00 130,00 0,00 0,00 0,00 0,00 130,00 

COSTERS DEL SEGRE 0,00 4605,86 0,00 4.605,86 0,00 0,00 0,00 0,00 4.605,86 

EMPORDÀ 344,87 0,00 0,00 344,87 1.903,16 0,00 0,00 1.903,16 2.248,03 

MONTSANT 178,32 0,00 0,00 178,32 0,00 0,00 0,00 0,00 178,32 

PENEDÈS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

PLA DE BAGES 0,00 681,00 0,00 681,00 0,00 0,00 0,00 0,00 681,00 

PRIORAT 27,00 0,00 0,00 27,00 0,00 0,00 0,00 0,00 27,00 

TARRAGONA 190,00 0,00 0,00 190,00 0,00 0,00 0,00 0,00 190,00 

TERRA ALTA 142,00 0,00 0,00 142,00 0,00 0,00 0,00 0,00 142,00 

CAVA 0,00 666.044,00 0,00 668.475,00 0,00 0,00 0,00 0,00 666.044,00 

TOTAL 935,67 680.970,46 1.127,00 683. 033,13 1.903,16 0,00 0,00 1.903,16 682.505,29 
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Al gràfic a continuació es presenta la distribució percentual de la 
comercialització de vi total (vi tranquil més vi especial) al mercat 
estatal, sense incloure la D.O. Cava. Aquesta s’ha eliminat per poder 
realitzar un millor comparativa entre les altres D.O.  
 
Cal esmentar que la D.O. Cava representa un 50,8% del total de vi 
tranquil i especial català comercialitzat al mercat  estatal. 

 

 

 
Pel que fa a la distribució del vi tranquil segons si es tracta de vi 
blanc, rosat o negre (figura 13), s’observa que el vi negre obté una 
major representació global (48,4%), seguit del vi b lanc (39,5%) i 
del rosat (12,1%).  Les proporcions es mantenen respecte a les del 
2007. 
 
Si analitzem la distribució per denominacions d’origen, destaquen 
com a productors de vi negre  les D.O. Priorat i Montsant , en les 
que el vi negre representa més del 90%. També destaca la DO Terra 
Alta, amb un 73,3% de vi negre.  
 
Com a D.O. productora de vi blanc  destacaria Alella , amb un 68,3% 
de vi blanc. No obstant, si comparem les proporcions respecte el 
2007, aquesta DO ha disminuït la seva proporció de vi blanc en front 
de la de vi negre. 
 
La Conca de Barberà també ha patit un canvi similar (increment de vi 
negre en detriment del vi blanc), únicament amb un 31,3% de vi 
blanc, retornant a proporcions més semblants a les del 2006. 
Altres DO pateixen canvis en sentit contrari (increment del vi blanc 
en detriment del vi negre), com la Terra Alta.  

 

�

 
Fig.12 
Distribució de la 
comercialització de vi 
(tranquil i especial) al 
mercat estatal. 2008. 
 
Font:  
INCAVI  
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3.2. Comercialització al Mercat Exterior  

 
 
A la taula 3 es mostra quina ha estat la participació de les 
denominacions d’origen catalanes en el mercat exterior de vi 
tranquil l’any 2008. Es diferencia entre quin ha estat el tipus de 
venda (embotellat o a doll) i, si es tracta de vins blancs, negres i/o 
rosats. 
 
Comparant les quantitats totals  de vi tranquil comercialitzades l’any 
2007 i 2008 (les dades del 2007 es publicaren al Butlletí núm. 4 de 
l’Observatori de la Vinya, el Vi i el Cava), s’observa com aquestes 
han disminuït en un 4,4%.  
 
Observant aquesta variació per DO, les xifres varien molt segons de 
quina es tracti. 
 
Destaquen pel seu augment en les exportacions  de vi tranquil les 
D.O. Montsant i Catalunya , amb increments del 73,8% i 19,7%, 
respectivament. 
 
En sentit contrari destaquen les DO Conca de Barberà, Tarragona 
i Penedès , amb unes reduccions del 72,8%, 48,5% i 26,2%, 
respectivament. Conca de Barberà i Tarragona, tornen als volums 
comercialitzats l’any 2006, després d’un increment –espectacular en 
el cas de la DO Conca de Barberà- en el 2007. 
 
També, a partir de la taula 3, es pot observar com és la D.O. 
Catalunya  la que representa una major quota d’exportació  entre 
les D.O. catalanes (51,5%), que guanya cada vegada més terreny a 
la D.O. Penedès  (19,2%). 
 
Quant al tipus de comercialització del vi tranquil , al igual que al 
2007, es realitza embotellat quasi bé en la seva totalita t.  
És la D.O. Costers del Segre la que presenta una major proporció de 
vi comercialitzat a doll, amb un 28,3%. 
 
Quant a la comercialització de vi especial (taula 4), queda palès que 

 
Fig.13 
Distribució de la 
comercialització de vi 
tranquil al mercat 
estatal segons color. 
2008 
 
Font:  
INCAVI  
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és la D.O. Cava la principal exportadora , gairebé representa la 
totalitat de vi especial  comercialitzat al mercat exterior . 
 
Les altres produccions es poden considerar minoritàries, fins i tot 
reduint les seves xifres respecte el 2007. Destaquen principalment 
les DO Conca de Barberà i Penedès, que han deixat de 
comercialitzar vi en aquesta categoria. Comentar que la D.O. Conca 
de Barberà havia experimentat un increment espectacular del 2006 
al 2007. 
 

 
A la figura 14 es presenta la distribució de la comercialització de vi 
total al mercat exterior (tranquil i especial), sense incloure la D.O. 
Cava. Aquesta s’ha eliminat per poder realitzar un millor comparativa 
entre les altres D.O.  
 
Cal esmentar que la D.O. Cava representa un 70,5% del total de vi 
i cava català comercialitzat al mercat exterior. 
 
 

 
 
 

 
Fig.14 
Distribució de la 
comercialització de vi 
(tranquil i especial) al 
mercat exterior. 2008 
 
Font:  
INCAVI  
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Taula 3  

Comercialització de vi tranquil al mercat exterior per part de les diferents D.O.’s (Hectolitres, 2008 ) 

Font: INCAVI 

 
2008 VI TRANQUIL 

HECTOLITRES EMBOTELLAT A DOLL 

  Blanc Rosat  Negre 
Total 

Embotellat Blanc Rosat  Negre Total a Doll TOTAL 

ALELLA 1.370,00 183,00 1.908,00 3.461,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3.461,00 

CATALUNYA 61.555,00 13.708,00 128.484,00 203.747,00 0,00 0,00 0,00 0,00 203.747,00 

CONCA DE BARBERÀ 1.850,00 151,00 2.791,00 4.792,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4.792,00 

COSTERS DEL SEGRE 5.574,00 2.537,00 10.352,00 18.463,00 124,00 0,00 7.154,00 7.278,00 25.741,00 

EMPORDÀ  479,00 392,00 2.597,00 3.468,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3.468,00 

MONTSANT 319,00 736,00 35.756,00 36.811,00 0,00 0,00 0,00 0,00 36.811,00 

PENEDÈS 33.214,00 3.727,00 38.931,00 75.872,00 0,00 0,00 0,00 0,00 75.872,00 

PLA DE BAGES 204,15 44,26 1.075,76 1.324,17 0,00 0,00 0,00 0,00 1.324,17 

PRIORAT 245,00 66,00 9.041,00 9.352,00 0,00 0,00 0,00 0,00 9.352,00 

TARRAGONA 636,00 404,00 13.209,00 14.249,00 0,00 0,00 270,00 270,00 14.519,00 

TERRA ALTA 1.349,00 100,00 15.280,00 16.729,00 0,00 0,00 0,00 0,00 16.729,00 

TOTAL 106.795,15 22.048,26 259.424,76 388.268,17 124,00 0,00 7.424,00 7.548,00 395.816,17 
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Taula 4  

Comercialització de vi especial al mercat exterior per part de les diferents D.O.’s (Hectolitres, 2008 ) 

Font: INCAVI i elaboració pròpia a partir de dades del CR del Cava 

2008 VI ESPECIAL 

HECTOLITRES EMBOTELLAT A DOLL 

  De licor Escumosos D’agulla Total Embotellat De licor Escumosos D’agulla Total a Doll TOTAL 

ALELLA 16,10 974,45 0,00 990,55 0,00 0,00 0,00 0,00 990,55 

CATALUNYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

CONCA DE BARBERÀ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

COSTERS DEL SEGRE 0,00 290 0,00 290,00 0,00 0,00 0,00 0,00 290,00 

EMPORDÀ 69,03 0,00 0,00 69,03 0,00 0,00 0,00 0,00 69,03 

MONTSANT 151,29 0,00 0,00 151,29 0,00 0,00 0,00 0,00 151,29 

PENEDÈS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

PLA DE BAGES 0,00 19,00 0,00 19,00 0,00 0,00 0,00 0,00 19,00 

PRIORAT 18,95 0,00 0,00 18,95 0,00 0,00 0,00 0,00 18,95 

TARRAGONA 5,41 9,65 0,00 15,06 0,00 0,00 0,00 0,00 15,06 

TERRA ALTA 44,00 0,00 0,00 44,00 0,00 0,00 0,00 0,00 44,00 

CAVA 0,00 1.041.900,00 0,00 1.008.432,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1.008.432,00 

TOTAL 304,78 1.043.193,10 0,00 1.043.497,88 0,00 0,00 0,00 0,00 1.010.029,88 
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Pel que fa a la distribució del vi tranquil al mercat exterior , segons 
si es tracta de vi blanc, rosat o negre, es pot observar al gràfic a 
continuació (figura 15). El vi negre domina respecte als altres amb 
una representació global del 67,4%, seguit del vi b lanc (27,0%) i 
del rosat (5,6%) . 
 
Si analitzem la distribució per denominacions d’origen, destaquen 
com a comercialitzadores de vi negre les DO Montsant, Priorat, 
Tarragona i Terra Alta , en les que el vi negre representa més del 
90%, en alguns casos gairebé assolint la totalitat. 
 
Com a DO productora de vi blanc no en destacaria cap 
especialment  per una orientació molt marcada. En tot cas, la DO 
que té una major proporció de vi blanc és Penedès amb un 43,8%. 
 
Caldria també realitzar una comparativa  entre la comercialització al 
mercat estatal (taules 1 i 2)  i al mercat exterior (taules 3 i 4). 
 
Sobre el total de vi tranquil , es comercialitza un 60% en el mercat 
estatal i un 40% en el mercat exterior.  
La suma de tots dos destins equival a un total de 1.025.759 
hectolitres. 
 
No obstant, l’orientació vers el mercat estatal o exterior varia segons 
la denominació d’origen. La majoria de les D.O. s’orienten entre un 
35 i un 50% vers el mercat exterior.  
 
Destaquen Empordà i Pla de Bages per la seva menor orientació 
exportadora (18 i 8%, respectivament). 
 
Pel que fa al vi especial , es comercialitza un 60% en el mercat 
exterior i un 40% en el mercat estatal.  
La suma de tots dos destins equival a un total de 1.728.434 
hectolitres. 
 
A diferència del 2007, pel que les orientacions vers el mercat estatal 
o exterior variaven molt segons la DO que es tractés, en el 2008 el 
comerç de vi especial es centra més en el mercat estatal. En aquest 
sentit destaquen amb més d’un 90% les DO Conca de Barberà 
(contràriament al seu posicionament l’any 2007), Costers del Segre, 
Empordà, Pla de Bages i Tarragona. 
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Fig.15 
Distribució la 
comercialització de vi 
al mercat exterior. 2008 
 
Font:  
INCAVI  
 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

A
L

E
L

L
A

C
A

T
A

LU
N

Y
A

C
O

N
C

A
 D

E
 B

A
R

B
E

R
À

C
O

S
TE

R
S

 D
E

L
 S

E
G

R
E

E
M

P
O

R
D

À

M
O

N
T

S
A

N
T

P
E

N
E

D
È

S

P
L

A
 D

E
 B

A
G

E
S

P
R

IO
R

A
T

TA
R

R
A

G
O

N
A

T
E

R
R

A
 A

L
T

A

T
O

T
A

L

TOTAL HL ROSAT TOTAL HL NEGRE TOTAL HL BLANC

 



��������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
������ ��� ����
�

������������				������� �� ���������������������� �� �� �� ������ �� �� �� �� �� �� �� �� �� ���������������    ���� �& ����
�

 

II: UN ANY DES DE L’ENTRADA EN VIGOR DE LA REFORMA DE L’OCM VITIVINÍCOLA  

 

Introducció 

 
 
El 29 d’abril del 2008 s’aprova el Reglament (CE) 479/2008 del 
Consell , pel que s’estableix l’organització comuna del mercat 
vitivinícola. Aquest Reglament estableix les bases de la nova reforma 
de l’OCM i deroga el Reglament (CE) 1493/1999 (entre d’altres), 
Reglament que es coneix com la reforma de l’OCM vitivinícola del 
1999. 
 
Tanmateix, aquest darrer Reglament (reforma del 2008), ha quedat 
derogat pel Reglament (CE) 491/2009 del Consell , que modifica el 
Reglament (CE) 1234/2007 pel que es crea una organització comuna 
de mercats agrícoles i s’estableixen disposicions específiques per a 
determinats productes agrícoles (Reglament Únic per a les OCM). 
Així, l’OCM vitivinícola queda incorporada a l’OCM única.  
 
Aquesta nova reforma de l’OCM vitivinícola ha suposat alguns canvis 
importants en les mesures aplicables al sector i en el seu 
finançament.  
 
En aquest recull, es pretén descriure de manera general quins han 
estat els principals canvis , a partir d’una visió general de les 
mesures existents (incloent les noves). 
 
La reforma de l’OCM vitivinícola també incorpora normatives que 
afecten a l’elaboració del vi, publicitat i etiquetatge, entre d’altres. No 
obstant, en aquest informe ens centrarem en aquelles mesures que 
han comportat una adjudicació pressupostària, deixant de banda 
altres aspectes com els esmentats prèviament. 
 

Programa de Recolzament  

 Una de les principals novetats de la reforma de l’OCM vitivinícola 
han estat els Programes de Recolzament (PR).  Aquest programes 
es generen a nivell nacional  i pretenen adaptar les mesures a les 
situacions específiques de cada EM3. 

No obstant, les mesures a incloure venen determinades pel 
Reglament europeu, que especifica una bateria de mesures que els 
EM triaran segons les seves necessitats. A la taula 5 es mostren les 
possibles mesures a incorporar, indicant quines han estat 
seleccionades pel programa de recolzament a Espanya. 

Entre les mesures a finançar, destaquen per la seva novetat la 
introducció al règim de pagament únic, la promoció a tercers països, 
el suport a la verema o esporga en verd i les mutualitats i 
assegurances agràries.  

 

El programa de recolzament té una durada de cinc an ys. 

���������������������������������������� �������������������
3 EM: Estat membre 
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Les dotacions nacionals o sobres nacionals, es repartiran en funció 
del pressupost històric del país, tenint en compte la congelació 
pressupostària, conjuntament amb la inclusió de nous països a la 
UE. 

 

Taula 5  

Conjunt de possibles mesures del Programa de Recolza ment (PR), indicant aquelles que han estat 
incorporades. 

Font: Reglament (CE) 479/2008 i MARM 

MESURA Inclosa al PR 
Recolzament al pagament únic per explotació SÍ 
Promoció a tercers països SÍ 
Reestructuració o reconversió de vinyes SÍ 
Inversions en empreses SÍ 
Suport a la verema en verd NO 
Mutualitats  NO 
Assegurances de collita NO 
Destil·lació de subproductes SÍ 
Destil·lació d’alcohol de boca SÍ 
Destil·lació de crisi NO 
Utilització de most de raïm concentrat NO 

 

 

 El finançament del programa de recolzament a Espanya es mostra a 
la taula 6, amb un import total pels cinc anys  de durada de 
1.487.851 milers d’Euros.  

Com s’observa, algunes mesures no s’inicien el primer any del 
programa de recolzament i ho fan més endavant; altres, es 
mantenen durant els primers anys del programa i acaben 
desapareixent.  

Per la mitjana dels cinc anys, s’observa com la mesura del Pagament 
Únic és la que comporta una despesa superior (28,9% del 
pressupost total), seguida de la mesura de reestructuració i 
reconversió (25,75%). Les altres mesures es situen al voltant del 
10% del pressupost, exceptuant la mesura de plans en curs, que 
només s’emporta el 2,7%4. 

 

Posteriorment, s’analitzarà en què consisteix cada mesura i el seu 
finançament. 

 

 

 

 

���������������������������������������� �������������������
4 Aquest fet és lògic donat que els plans en curs representen partides de mesures aprovades en el període anterior 
(2000-08) pendents de liquidar.  
Aquesta mesura repercuteix únicament per algunes CC.AA. entre les quals no hi figura Catalunya. 
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Taula 6  

Fitxa financera del programa de recolzament a nivel l estatal en milers d’Euros. 

Font: MARM 

Mesures 2009 2010 2011 2012 2013 TOTAL 

Pagament únic 0 19.507 125.143 142.749 142.749 430.148 
Promoció en els mercats de tercers 
països 16.000 32.000 32.000 40.000 40.000 160.000 
Reestructuració i reconversió de 
vinya 50.796 108.608 53.773 87.330 82.210 382.717 

Plans en curs 35.997 4.274 322 121 15 40.729 

Inversions en empreses 0 0 36.000 56.000 56.000 148.000 

Destil·lació de subproductes 31.800 31.800 31.800 31.800 31.800 159.000 

Destil·lació d'alcohol per us boca  79.227 88.030 0 0 0 167.257 

TOTAL 213.820 284.219 279.038 358.000 352.774 1.487.851 

 

Mesures incorporades al Programa de Recolzament (PR ) 

 

Pagament Únic 

 
 
L’OCM vitivinícola permet com a novetat traspassar uns determinats 
ajuts existents al sistema de Pagament Únic (PU). El condicionant 
que té aquest traspàs de fons és que, una vegada s’hagin realitzat, 
no podran retornar  a altres línies del programa de recolzament. 
 
Del PR nacional, la mesura que es preveu traspassar al PU és la 
destil·lació d’alcohol per ús de boca . Així, com s’observa a la taula 
6, quan aquesta mesura desapareix del pressupost és quan 
s’incrementen els fons destinats al PU.  
 
D’aquesta manera es podran pal·liar els efectes de la desaparició de 
la destil·lació. Aquesta mesura, tot i no haver aconseguit l’objectiu 
principal de reducció de l’oferta5, sí que ha significat una millora en 
l’estabilització dels ingressos dels viticultors.  
En transferir aquests ingressos al PU, aquest efecte de suport a la 
renda es podrà mantenir. 
 
L’altra mesura que es transfereix al pagament únic és la prima 
d’arrencada .  

 

 

 

���������������������������������������� �������������������
� � L’anàlisi de la mesura de destil·lació conclou sobre la ineficiència d’aquesta, ja que a llarg termini provoca el 
manteniment dels excedents estructurals i, en conseqüència, uns preus que no acaben de recuperar-se, a més de 
l’elevat cost que representa. Així, sembla lògic que s’hagi acabat eliminant i que es faci de manera gradual, per no 
desgavellar les estructures del sector (font: butlletí 3, OVVC. 2007). 

�
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Promoció en els mercats de tercers països 

 
 
Aquesta mesura s’incorpora per primera vegada  a partir de la 
reforma de l’OCM vitivinícola del 2008 (Reglament 479/2008).  
Es considera un dels pilars fonamentals a desenvolupar a la Unió 
Europea, donat que incidirà directament en el consumidor.  

És conegut que el consumidor europeu ha introduït el consum de 
vins d’altres parts del món. Així, el consumidor d’altres països també 
pot sentir-se atret pel consum de vins europeus, sobretot considerant 
que Europa és la regió productora del món per excel·lència i per 
tradició. 

 
Amb la introducció d’aquesta mesura el que es pretén és millorar la 
competitivitat del vi comunitari a través d’accions  concretes 
d’informació i promoció en països de fora de la UE . Aquestes 
actuacions poden consistir en:  

·  Relacions públiques i mesures de promoció i publicitat 
·  Participacions en fires i exposicions 
·  Campanyes d’informació  
·  Estudis de mercat 
·  Estudis per avaluar les mesures de promoció i informació 

Els vins que poden beneficiar-se d’aquesta mesura són aquells amb 
Denominació d’Origen, amb Indicació Geogràfica Protegida o, 
aquells amb varietat de raïm indicada 
 
El recolzament comunitari per aquesta mesura es prolongarà durant 
el període 2009 al 2013 (taula 6), obrint anualment una convocatòria. 
 
Els programes i/o accions a desenvolupar han d’estar clarament 
definits, especificant el país o països als quals s’adrecen, els tipus de 
vi que inclouen, les mesures que es pretenen portar a terme, així 
com les despeses estimades per a cadascuna d’elles.  
 
Els programes tindran una durada màxima de 3 anys per beneficiari i 
país. Tanmateix, a cada convocatòria el sol·licitant podrà presentar 
nous programes.  
 
El finançament d’aquest ajut correspon integrament a fons europeus 
(FEAGA), que no pot superar el 50% de la despesa.  
 
En el 2009, a Catalunya es van presentar un total de 280 programes, 
dels quals 215 varen ser seleccionats (INCAVI) i aprovats 
posteriorment per la Conferencia Sectorial d’Agricultura i 
Desenvolupament Rural.  
D’aquests 215 programes, 117 s’han desenvolupat a la campanya 
2008-09 i a la resta s’iniciaran durant la campanya 2009-10. Aquesta 
xifra representa 23 milions d’euros, dels que es subvencionaran el 
50% (11,5 milions d’euros) (taula 7). 
 
Catalunya ha estat la CC.AA amb un major nombre de programes 
presentats i rebrà un 23% del pressupost de tot l’Estat espanyol. En 
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total, a Espanya es distribuiran 160 milions d’euros per aquesta 
mesura en cinc campanyes.  

 

Taula 7.  

Dotació pressupostària a Catalunya per a la mesura de promoció en els mercats de tercers països. 

Font: INCAVI 

CCAA 
Nº de 

programes 
Pressupost 

(€) 2009 
FEAGA (€) 

2009 
Pressupost 

(€) 2010 
FEAGA (€) 

2010 
Catalunya 215 7.115.088,77 3.557.544,39 15.936.259,73 7.968.129,86 
 
 

 
 
Els països amb més demanda a Catalunya han estat, en aquest 
ordre, els Estats, Units, el Japó, la Xina i Suïssa  (figura 16).  
 
Per a alguns d’ells, com el Japó i la Xina, aquestes campanyes de 
promoció poden ser d’especial interès per part dels seus 
consumidors, ja que el consum de vi està entrant amb força en els 
darrers anys. 
 
No obstant, la variabilitat dels països sol·licitats ha estat elevada i 
molt diversa. En total s’han sol·licitat 32 països diferents, des del més 
proper, com Andorra fins al més remot o curiós, com Malàisia i els 
Emirats Àrabs.  
 
Respecte a la tipologia d’empresa sol·licitant, el més abundant han 
estat les S.L., S.A. i les cooperatives, que han representat el 75% 
dels sol·licitants (figura 17). 
 

 
 

 

 
Fig.16 
Països més demandats 
per a la mesura de 
promoció en els 
mercats 
Font: INCAVI 
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Reestructuració i Reconversió de la vinya 

 
 
La mesura de reestructuració i reconversió de vinyes es va crear 
amb la reforma de l’OCM del 1999, amb l’objectiu d’adaptar la 
producció a la demanda del mercat. Així, aquesta mesura ha anat 
vinculada a la introducció de varietats de major qualitat i de 
major demanda al mercat , conjuntament amb la reducció del 
nombre d’hectàrees destinades a vins de taula . 
 
Fins a l’actualitat, a Catalunya, els ajuts comunitaris amb major 
repercussió directa per als productors  han estat els de 
reestructuració i reconversió de la vinya.  
 
Aquest ajut no ha inclòs la renovació de vinyes que es trobaven al 
final de la seva vida natural i, per les hectàrees reconvertides, ha 
significat un compromís de mantenir-se actives, amb compliment de 
la condicionalitat, durant al menys un període de 10 anys. 
La superfície màxima per sol·licitud d’ajut i any per a la campanya 
2008-09 ha estat de 3 hectàrees a Catalunya. Aquesta superfície 
màxima s’ha anat modificant respecte anys anteriors, havent estat 
prèviament fixada en 10 i 5 hectàrees, segons la campanya. 
 
L’ajut s’ha destinat a indemnitzar als productors per la disminució 
dels seus ingressos  (durant el període improductiu – 3 o 4 anys –), 
incloent també una participació en els costos de reestructuració i 
reconversió.  
A Catalunya, aquesta participació ha estat del 50%, fent-se càrrec de 
la resta de la inversió el beneficiari de l’ajut.  
Tanmateix, per a la sol·licitud del 2009, el percentatge màxim de 
finançament serà del 50% del cost en plans col·lectius, i del 42,5% 
en plans individuals.  
 
Aquest finançament, lògicament, ha anat variant depenent del tipus 
d’acció a realitzar. Els imports per hectàrea pel 2009 i per les 
campanyes anteriors (mitjana del 2000 al 2008) queden reflectits a la 
taula 8, incloent els imports per compensació de pèrdua d’ingressos. 
 
Fent una comparativa entre els preus per acció de les campanyes 

 
Fig.17 
Tipologia de les 
empreses sol·licitants 
Font: INCAVI 
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2000-08 i la campanya 2009, s’observa com molts d’aquests preus 
per acció s’han incrementat entre un 18% i un 20%. Aquest seria el 
cas de les mesures per compensació de pèrdua d’ingressos, així 
com les accions de reposició de terres i murs de pedra tallavents. 
Altres actuacions, com l’emparrat i la formació de vas a emparrat, 
han experimentat un augment superior del seu preu per acció (29,4% 
i 28,1%, respectivament). 
 
Destaca una nova acció, l’abancalament amb murs de pedra en 
pendents superiors al 30% que, a més a més, es tracta de l’acció 
amb un major preu (30.000 Euros per hectàrea). 
 
Si analitzem l’evolució dels imports  i les superfícies acollides  en 
els plans de reestructuració i reconversió de la vinya a Catalunya 
(taula 9), s’observa com es produeix una tendència descendent en 
ambdues variables.   
Destaca en aquesta sèrie la campanya 2006-07 pels seus valors 
especialment baixos.  
Quant als valors dels imports per hectàrea  (del 2000 al 2008), 
aquests es mantenen força al llarg de la sèrie, amb una mitjana de 
5.336 Euros per hectàrea, presentant no obstant valors notablement 
inferiors en les campanyes 2005-06 i 2006-07. 

 
 

Taula 8.  

Quadre de preus per acció (e l percentatge màxim de finançament no pot superar e l 50% d’aquest 
cost en plans col·lectius i 42,5% en plans individu als).  

Font: DAR 

 Preus de 
cost 

Subvenció 
50% 

Preus de 
cost 

Subvenció 
50% 

 

Acció Campanyes 2000-2008 2008/2009  

Arrencada 421,00 210,50 421,00 210,50 euros/ha 

Plantació superfície 2.254,00 1.127,00 2.254,00 1.127,00 euros/ha 

Plantació ceps 2,07 1,04 2,07 1,04 euros/cep 

Pèrdua ingressos 1.442,43 1.700,00 euros/ha 

Emparrat 2.705,00 1.352,50 3.500,00 1.750,00 euros/ha 

Formació de vas a emparrat 2.849,00 1.424,50 3.649,00 1.824,50 euros/ha 

Pèrdua renda vas a 
emparrat 

721,21 850,00 euros/ha 

Desinfecció del terreny 2.104,00 1.052,00 2.104,00 1.052,00 euros/ha 

Despedregat 391,00 195,50 391,00 195,50 euros/ha 

Anivellament del terreny 601,00 300,50 601,00 300,50 euros/ha 

Abancalament 18.752,00 9.376,00 18.752,00 9.376,00 euros/ha 

Abancalament amb murs de 
pedra en pendents superiors 
al 30% 

---- ---- 30.000,00 15.000,00 euros/ha 

Reposició de terres 4.207,00 2.103,50 5.050,00 2.525,00 euros/ha 

Murs de pedra tallavents 8.414,00 4.207,00 10.000,00 5.000,00 euros/ha 

Protecció de planta jove 1.202,00 601,00 1.202,00 601,00 euros/ha 

Re-empeltat superfície 1.202,00 601,00 1.202,00 601,00 euros/ha 

Re-empeltat ceps 0,60 0,30 0,60 0,30 euros/cep 

Pèrdua renda re-empelt 721,21 850,00 euros/ha 
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Taula 9.  

Recull històric de superfícies i pagaments efectuat s per a la mesura de reestructuració i 
reconversió de vinyes a Catalunya. Anys 2000 – 2008 . 

Font: DAR 

 

 Campanya 
Superfície (ha) Imports (€) Imports / ha 

(€/ha) Expedients Nombre de 
Plans 

2000/01 2.616,43 10.397.697,05 3.974,00 1.364 38 

2001/02 2.296,81 14.498.051,78 6.312,25 1.649 38 

2002/03 2.287,79 14.623.115,70 6.391,82 1.718 38 

2003/04 2.780,98 16.020.430,61 5.760,71 1.569 38 

2004/05 1.913,21 12.915.329,01 6.750,59 1.224 38 

2005/06 2.010,95 6.438.332,85 3.201,63 625 38 

2006/07 622,87 2.066.716,24 3.318,05 202 38 

2007/08 1.218,85 7.387.169,52 6.060,78 658 38 

2008/09 807,07 5.047.598,80 6.254,22 723 29 

Sumatori 16.554,97 89.394.441,56    

 

Inversions en empreses 

 
 
La nova OCM vitivinícola permet la inversió en tangibles o 
intangibles, en instal·lacions de transformació, in fraestructura 
vinícola i comercialització de vi que millorin el r endiment global 
de l’empresa  i es refereixen al menys a algun dels aspectes 
següents: 

·  Producció o comercialització de productes (annex XI ter del 
Reglament 491/2009) 

·  Desenvolupament de nous producte, procediments i 
tecnologies relacionats amb els productes esmentats. 

 
Aquesta mesura va dirigida  únicament a PIMES  (2003/361/CE les 
defineix: menys de 750 treballadors i xifra de negoci inferior a 200 
milions d’euros) i no s’acceptaran empreses en dificultats financeres 
(no és una mesura de salvament i reestructuració d’empreses en 
crisi). 
 
La UE finançarà fins a un 40% de la inversió6. 
 
Segons la fitxa financera del pla de recolzament (taula 2), s’observa 
com aquesta mesura es començarà a executar a partir de l’any 2011. 

 

Destil·lació de subproductes 

 
 
La destil·lació de subproductes és una mesura ja existent abans de 
la darrera reforma que s’ha mantingut per a tots els anys del 
programa de recolzament. 
 

���������������������������������������� �������������������
6 50% per a les regions Objectiu 1 
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La mesura contempla una destil·lació dels subproductes resultants 
de la vinificació (brises de raïm7 i mares del vi8) i dels vins 
procedents de raïms de doble aptitud9. 
 
L’objectiu de la destil·lació dels subproductes ha estat augmentar la 
qualitat de les produccions evitant el sobrepremsat ge dels 
subproductes . Així, els productors han hagut de lliurar tots els 
subproductes per a la seva destil·lació que, com a mínim, havien de 
representar un 10% del volum d’alcohol de la producció10.  
 
El beneficiari de l’ajut ha estat i estarà -amb la nova reforma- el 
destil·lador. No obstant, aquest ajut s’ha de transmetre al productor 
amb l’adquisició del subproducte per part de l’empresa destil·ladora.  
 
L’alcohol obtingut d’aquests o bé es ven al mercat, o bé, es lliura a 
l’organisme d’intervenció, per utilitzar exclusivament amb finalitats 
energètiques o industrials (per evitar distorsions de la lliure 
competència). 
 
Si analitzem l’evolució dels imports  i les quantitats incloses a la 
mesura de destil·lació de subproductes Catalunya (taula 10), 
s’observa com es produeix una tendència ascendent en ambdues 
variables, tot i que no exemptes de certa volatilit at.  
 
Amb l’aplicació de la nova reforma (campanya 2008-09), els imports 
unitaris  per a alcohol brut són d’1,1 Euros per hectolitre i 
percentatge en volum alcohòlic per a les brises de raïm, i de 0,5 per 
a les mares del vi (font: DAR).  
 
A la taula 11 es mostren els imports unitaris establerts fins ara (OCM 
anterior, 1999). S’observa com aquests imports unitaris han 
augmentat respecte als anteriors en proporcions al voltant del 30%. 

 

Taula 10.  

Recull històric de pagaments efectuats i quantitats  incloses a la mesura de destil·lació de 
subproductes a Catalunya. Anys 2000 – 2008.  

Font: DAR 

Any Import (€) Quantitat (hl%vol) 

2000 1.249.468,45 25.986,81 

2001 1.308.422,42 36.620,37 

2002 1.070.987,18 21.554,87 

2003 1.316.723,78 40.177,39 

2004 1.592.602,57 47.746,05 

2005 1.709.363,68 51.469,11 

2006 1.227.247,10 37.428,27 

2007 1.517.235,07 45.828,57 

���������������������������������������� ���������������������������������������� ���������������������������������������� ���������������������������������������� ����������
7 Brises del Raïm: és el subproducte sòlid que s'obté en fer vi. El composen la rapa, la pellofa, el pinyol i la polpa que 
resta després de premsar. 
8Mares del Vi: Solatge (pòsit que deixa un líquid) que generen diverses substàncies líquides alcohòliques (vi, vinagre, 
etc) 
9 Raïm de doble aptitud: raïm que pot ser destinat a la vinificació i a altres utilitzacions 
10 En cas que no s’arribés a aquest 10%, el lliurament s’ha de complementar amb vi fins a assolir-lo.  
En cas de superar aquest percentatge, no s’ha pagat cap ajut pel volum extraordinari d’alcohol contingut en els 
subproductes. 
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2008 1.496.513,80 45.347,92 

Taula 11.  

Imports unitaris de l’ajut de la mesura de destil·l ació de subproductes (Euros per hectolitre i 
percentatge de volum alcohòlic). Dades de l’anterio r reforma vitivinícola (1999-08).  

Font: DAR 

 Producte 

 Brises Vi i mares 

Alcohol neutre 0,8453 0,4106 

0,3985 Alcohol brut o destil·lat 

    0,3139 (*) 

0,2777 

Aiguardent 0,3985 0,2777 

(*) Ajut suplementari  
 
 

Destil·lació d’alcohol per a ús de boca 

 
 
La destil·lació d’alcohol per a ús de boca és una mesura ja existent 
abans de la darrera reforma. Aquesta s’estableix amb l’objectiu de 
millorar la qualitat dels productes a comercialitza r i per permetre 
la seva sortida a preus competitius . Val a dir que una de les 
destinacions més importants de la producció de vi és la destil·lació 
d’ús de boca, que té per finalitat l’obtenció d’alcohols per a 
l’elaboració de vins de licor i de brandi. 
 
Fins a la reforma del 2008, el beneficiari de l’ajut va estar el 
destil·lador -que ho transmetia a posteriori al productor, com en el 
cas de la destil·lació de subproductes-. 
 
Amb la nova reforma, aquest ajut es destinarà fins el 2010, 
directament al productor, en forma d’ajut per hectàrea vinculat a la 
superfície.  
 
Com ja s’ha vist anteriorment (taula 6), a partir 2011 passarà a 
dependre exclusivament del règim de Pagament Únic.  
 
A més a més, abans de concedir l’ajut transitori s’hauran de 
presentar els contractes per a la destil·lació de vi, així com les proves 
de lliurament per a la destil·lació.  
 
En aquesta primera campanya d’ajut transitori vinculat a la 
superfície, l’import total de la mesura a Catalunya ascendirà a 
1.382.381 Euros, amb 1.975 hectàrees (dades aproximades donat 
que estan pendents de controls. Font DAR) (taula 12). 

Taula 12.  

Imports i hectàrees totals de la mesura de destil·l ació d’alcohol per us de boca a Catalunya. Any 
2009 (dades aproximades donat que estan pendents de con trols).  

Font: DAR 

 import total (euros) hectàrees totals 

campanya 2008/09 1.382.381 1.974,83 
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Transferències al Desenvolupament Rural  

 La darrera reforma vitivinícola, seguint les línees actuals de la 
Política Agrària Comunitària, inclou una transferència de fons cap el 
Desenvolupament Rural (o segon pilar de la PAC). 

Les mesures previstes són:  

a. instal·lació de joves agricultors 
b. millora de la comercialització 
c. formació professional 
d. suport a les organitzacions de productors 
e. ajudes a les despeses de manteniment dels 

paisatges culturals / agroambientals  
f. jubilacions anticipades 

Val a dir que aquestes mesures ja eren vigents abans de la nova 
reforma de l’OCM del vi, per tant el que suposa la nova reforma 
vitivinícola és un enfortiment d’aquestes.  

La dotació pressupostària aprovada ascendeix a 8.526 milers 
d’Euros a Catalunya (taula 13), dins d’un total de 1.061.973.125 
euros del PDR català (font DAR) . 

 

Taula 13.  

Dotació pressupostària pel Desenvolupament Rural pr ovinent del traspàs de fons de l’OCM 
vitivinícola en milers d’Euros. 

Font: Reglament 491/2009 i MARM 

Exercici 
pressupostari 2009  2010 A partir del 2011  TOTAL 2007-2013 
Catalunya  nd  nd  nd   8.526 
Espanya 15.491 30.950 46.411 185.674 
Catalunya/ Espanya (%)   4,6% 

 

Control del Potencial Productiu 

Prima d’Arrencada 

 
Representa una continuïtat a la prima d’abandonament permanent ja 
aplicada en reformes anteriors (des del 1980) (font: Comissió 
Europea, DG Agricultura, 2002. Ex post evaluation for the Common 
Market Organisation for wine). 
 
Així com l’establiment dels drets de plantació, l’objectiu d’aquesta 
mesura va ser el control del potencial productiu de vinya a Europa. 
 
Amb la reforma del 2008 s’instaura un règim d’arrencada amb dret a 
prima durant els tres primers anys de la reforma (del 2009 al 2011). 
Aquesta mesura facilitarà la retirada del sector als viticultors menys 
competitius.  
 
Pel pressupost de l’OCM, aquesta mesura representarà a Europa un 
total de 1.074 milions d’Euros en aquest període (taula 14). En 
aquest sentit es podrà afegir un ajut nacional complementari de fins 
el 75% de la prima d’arrencada aplicable. 
 
L’aplicació d’aquesta mesura es justifica ja que un cop es liberalitzin 
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les plantacions (el 2016 extensible al 2018), serà el propi sector el 
que “elimini” aquells agricultors que no siguin capaços de mantenir la 
rendibilitat de les seves explotacions. 
 
Aquesta mesura es presenta per a aquells viticultors que no hagin 
reconvertit les seves vinyes en 10 anys anteriors i que no hagin rebut 
ajuts de cap Organització Comuna de Mercat en 5 anys anteriors. 
Les parcel·les sol·licitades s’hauran d’haver mantingut cuidades i 
hauran de tenir una superfície superior a 0,1 hectàrees, ampliable 
fins a 0,3 ha. 
 
Es prioritzaran aquells viticultors que sol·licitin l’arrencada de totes 
les seves plantacions i a aquells que tinguin 55 anys o més. 
 
A més a més, el pagès haurà de complir la condicionalitat fins a 3 
anys després de l’arrencada. 
 
Igualment, existeixen condicionants mediambientals per a suspendre 
o rebutjar les arrencades, com seria el cas de les parcel·les en zones 
de muntanya o terrenys amb molt pendent (superior al 25%) o en 
terrasses . 
 
A Catalunya, en aquest primer any d’aquest ajut transitori d’aquesta 
nova OCM, s’han pressupostat 4 milions d’Euros per a la campanya 
2008-09. Aquesta xifra servirà per cobrir la retirada de 375 viticultors 
amb un total de 700 hectàrees (font: DAR)11;  
La determinació de la quantia de la prima d’arrencada es realitza 
segons rendiments històrics. Aquests es determinen en funció del 
rendiment mitjà expressat en les declaracions de collita de les cinc 
campanyes compreses entre 2003-04 i 2007-08, excloent aquelles 
en les que s’hagin enregistrat el rendiment mínim i màxim12. 
 
La quantia de la prima es mostra a la taula 15. 
 

 
 

Taula 14.  

Pressupost del règim d’arrencada a Europa. 

Font: Reglament 491/2009. Annex X quinquies 

 

Exercici Milions d’Euros 

2009 464 

2010 334 

2011 276 

TOTAL 1.074 
 

 

 

 

 

 

 

 

���������������������������������������� �������������������
11 No obstant, les dades són aproximades donat que es troben pendents de controls. 
12 En casos de força major o circumstàncies excepcionals es podria modificar aquest període de referència 
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Taula 15.  

Nivell de la prima d’arrencada segons rendiments hi stòrics. Campanyes 2008-09 fins a 2010-11. 

Font: Reglament 555/2008. Annex XV 

 Prima (EUR/ha) segons campanya aprovada 

Rendiment històric per 
hectàrea (hl) 2008-09 2009-10 2010-11 

� 20 1.740 1.595 1.450 

>20 i � 30 4.080 3.740 3.400 

>30 i � 40 5.040 4.620 4.200 

>40 i � 50 5.520 5.060 4.600 

>50 i � 90 7.560 6.930 6.300 

>90 i � 130 10.320 9.460 8.600 

>130 i � 160 13.320 12.210 11.100 

>160 14.760 13.530 12.300 
 
 

Mesures desaparegudes 

Ajut a l’emmagatzemament privat 

 Desapareix l’ajut a l’emmagatzemament privat a partir de la reforma 
del 2008 de l’OCM vitivinícola. 

Aquesta mesura es va crear per donar suport als mercats interns, 
encoratjant als productors a retirar excedents del mercat amb 
l’objectiu d’estabilitzar l’oferta i, a la vegada, els preus.  
 
No obstant, la retirada de la mesura ve donada després d’analitzar 
quines conseqüències provocava aquesta.  
 
La Comissió Europea13, que considera la mesura poc flexible quant a 
la durada i la finalització dels contractes, observa que aquesta 
mesura s’ha aplicat fins i tot quan s’han donat caigudes de 
producció, el que provoca que l’objectiu principal d’aquesta no 
s’acompleixi. 
 

A més a més, tot i que la sortida del producte emmagatzemat no és 
coneguda, si finalment s’acaba destil·lant o processant cap a most 
concentrat o most concentrat rectificat, la mesura tampoc hauria 
servit per trobar mercat per aquest vi emmagatzemat. 

Una altra característica d’aquesta mesura és que la seva 
implementació és costosa i, per tant, no la pot assolir tothom. Això 
provoca que els beneficiats per aquesta siguin les mitjanes i grans 
empreses i cooperatives.  

 
 

���������������������������������������� �������������������
13 Comissió Europea, DG Agricultura, 2002. Ex post evaluation for the Common Market Organisation for wine. 
 



��������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
������ ��� ����
�

������������				������� �� ���������������������� �� �� �� ������ �� �� �� �� �� �� �� �� �� ���������������    ���� �! ����
�

 

III: EVOLUCIÓ DE PREUS AL CONSUM  

 
Preus en Establiments Comercials d’Alimentació  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Seguint la metodologia establerta en el butlletí número 214, es 
determinen els preus de determinats vins i caves catalans (vins de 
referència) en diversos establiments comercials d’alimentació 
(supermercats i hipermercats). 
 
Els preus al consum es recullen trimestralment i coincidint amb la 
publicació dels informes de l’Observatori de la Vinya, el Vi i el Cava 
(els mesos de març, juny, setembre i desembre). 
 
Els preus al consum que es presenten han estat obti nguts en el 
mes de setembre del 2009 (taula 16). 
 
S’observa que els vins blancs i els caves  de referència estan molt 
ben representats en la totalitat del establiments.  
 
Pel que fa als vins negres , la representació és més baixa, sobretot 
pel que fa als vins de criança. 

 

 

Taula 16 

Preus al consum. 
Setembre 2009. 
Resultats  obtinguts 
classificant els 
establiments 
d’alimentació en funció 
de la seva gamma 
comercial (àrea 
metropolitana de 
Barcelona) 

Font: Observatori de la 
Vinya, el Vi i el Cava 

 
 

 Tipus d’establiment  

 Supermercat  

Producte Hipermercat 
Gamma 

Alta-Mitja 
Gamma 

Mitja-Baixa Promig 

Jove 4,68 4,83 4,85 4,79 Vi 
blanc Agulla 3,35 3,42 3,35 3,37 

Jove 1 2,80 3,15 3,05 3,00 

Jove 2 8,28 10,29 10,70 9,76 

Criança 1  6,50 6,49 6,50 

Criança 2 2,37 2,55 2,49 2,47 

Vi 
negre 

Criança 3 4,75 5,37  5,06 

Brut 7,62 8,12 8,32 8,02 

Brut Nature 7,63 8,47 7,97 8,02 Cava 

Reserva 13,39 13,77 13,97 13,71 
 
  

 S’observa que no existeix gaire variació de preus s egons el 
tipus d’establiment, tot i que en els hipermercats els preus es 
mantenen al voltant d’un 5,8% més baixos.   

Aquesta diferència és més notable en els vins negres de criança 
(figura 18), el preu al consum dels quals pot variar fins a més de  2 
Euros per ampolla. 

���������������������������������������� �������������������
14 Butlletí 2, Setembre 2007, on s’estableix els vins i els establiments escollits per a al seguiment de preus. 
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Fig. 18 

Comparativa de preus 
al consum segons tipus 
d’establiment. 
Setembre del 2009. 

Font: Observatori de la 
Vinya, el Vi i el Cava 
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Si efectuem una comparativa de preus interanual, s’observa com els 
preus s’han mantingut estables pel conjunt de productes (figura 
19). 
 
Tanmateix, l’evolució de preus respecte a la darrera recollida (juny 
2009) augmenta lleugerament pel conjunt de productes (en un 
1,4%). 
 
Aquest lleuger increment, no obstant, respon sobretot a l’augment de 
preus experimentat pels vins negres , ja que els vins blancs es 
mantenen més o menys constants (increment del 0,5%) i els caves 
fins i tot redueixen el seu preu. 
 

 
Figura 19 
 
Evolució dels preus al 
consum: desembre del 
2008 i abril, juny i 
setembre del 2009 
 
Font: Observatori de la 
Vinya, el Vi i el Cava 
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IV: DISTRIBUCIÓ DE LES PESADES DE RAIM A LA CAMPANY A 2008-09 

 
 
En aquest apartat s’estudia com es va distribuir la collita de raïm a 
Catalunya a la campanya 2008-09. En una primera aproximació, 
s’observa com es va efectuar aquest repartiment per comarques 
(figura 20 i taula 17). Les pesades de raïm totals varen ascendir a 
386,7 milions de kilograms (font: RVC). 
 
La distribució per comarques, com és d’esperar, està molt 
relacionada amb la superfície de vinya15. No obstant, s’observa 
com la superfície de la comarca de l’Alt Penedès, principal 
productora a Catalunya, representa un 30% mentre que, aquesta 
mateixa comarca, recull un 40% de les pesades. 

 

 

 
 
Quant a les varietats de raïm, a la taula 18 es representen els 
kilograms de raïm per varietat recollits a cada comarca i en el total 
a Catalunya. 
 
Destaca com a Catalunya existeixen tres varietats molt importants, 
Macabeu, Xarel·lo i Parellada , tot i que també hi ha una gran 
representativitat d’altres varietats més minoritàries. 
 
Les varietats per a cada comarca es mostren a l’annex 1. 
 
Destaquen algunes comarques, per diferenciar-se d’aquestes tres 
varietats predominants. En alguns casos perquè les varietats  
conreades es poden classificar com a més modernes , importades 
d’altres països16, com al Baix Ebre, a la Noguera, al Pla d’Urgell, al 
Pallars Jussà, al Segrià i al Vallès Occidental. 
Inclouríem en aquest grup les comarques del Baix Empordà i del 
Bages, tot i que demostren una major variabilitat. 
 
Altres comarques destaquen pel predomini de varietats més 
tradicionals  com la Conca de Barberà, en la que Macabeu i 
Parellada són de gran importància però també la varietat Trepat 
(25,2% de la producció).  
 
L’Alt Empordà també destaca per les varietats Samsó i Garnatxa 
negra (amb un 28,8% i un 21,8% de la producció). Aquestes dues  
varietats també són importants a la de la Ribera d’Ebre, tot i que 

���������������������������������������� �������������������
15 Publicada a l’informe 2 del 2009 de l’OVVC 
16 Es consideren varietats més modernes la Cabernet sauvignon, Merlot, Syrah, Chardonnay, entre d’altres. 

 

Fig. 20 

Distribució del raïm a 
Catalunya per comarca. 
Campanya 2008-09.  

Font: elaboració pròpia amb 
dades del RVC 
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Macabeu és la majoritària (amb un 45,5%). 
 
A la Terra Alta queden representades les dues Garnatxes, negra i 
blanca, amb un 28,1% i un 14,9% de la producció de raïm, 
respectivament. No obstant, també Macabeu és la principal varietat 
(29,5%) 
 
Igualment passa a la Segarra, on la varietat Macabeu és la 
principal (39,6%), però destacant en segon terme la varietat Ull de 
Llebre, amb un 31,7% de la producció. 

 
 

Taula 17.  

Distribució comarcal de les pesades de raïm a Catal unya corresponents a la campanya 2008-09 

Font: RVC, juny del 2009 

 

Comarca Kg pesades 

Alt Camp 38.669.872,8 

Alt Empordà 8.968.010,0 

Alt Penedès 155.668.491,0 

Alt Urgell 0,0 

Alta Ribagorça 0,0 

Anoia 13.349.206,5 

Bages 837.195,0 

Baix Camp 1.235.747,0 

Baix Ebre 154.000,0 

Baix Empordà 163.181,0 

Baix Llobregat 1.553.127,5 

Baix Penedès 33.868.193,0 

Barcelonès 0,0 

Berguedà 0,0 

Cerdanya 0,0 

Conca de Barberà 26.325.042,0 

Garraf 6.161.884,2 

Garrigues 3.084.208,0 

Garrotxa 0,0 

Gironès 0,0 

Maresme 692.733,0 

Montsià 0,0 

Noguera 1.434.970,0 

Osona 0,0 

Pallars Jussà 736.249,0 

Pallars Sobirà 0,0 

Pla d'Urgell 24.695,0 

Pla de l'Estany 0,0 

Priorat 11.055.189,0 

Ribera d'Ebre 6.346.853,0 

Ripollès 0,0 

Segarra 419.830,0 

Segrià 20.446.765,0 
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Taula 17. (cont.) 
 

Comarca Kg pesades 

Selva 0,0 

Solsonès 0,0 

Tarragonès 9.374.100,0 

Terra Alta 37.497.395,0 

Urgell 8.115.220,0 

Val d'Aran 0,0 

Vallès Occidental 11.105,0 

Vallès Oriental 584.658,0 

CATALUNYA 386.777.920,0 
 

Taula 18.  

Distribució varietal de les pesades de raïm a Catal unya corresponents a la campanya 2008-09 

Font: RVC, juny del 2009 

Varietats Kg pesades % Varietat per comarca 

  772.971.182,0 100,0% 

Macabeu 116.512.839 15,1% 

Xarel·lo 65.751.969 8,5% 

Parellada 61.753.438 8,0% 

Chardonnay 21.880.542 2,8% 

Ull de llebre 19.780.485 2,6% 

Garnatxa negra 19.337.984 2,5% 

Cabernet sauvignon 16.778.887 2,2% 

Merlot 16.153.761 2,1% 

Samsó 10.358.623 1,3% 

Syrah 7.392.886 1,0% 

Trepat 6.705.316 0,9% 

Pinot noir 6.627.886 0,9% 

Garnatxa blanca 6.475.602 0,8% 

Moscatell d'Alexandria 4.162.362 0,5% 

Sauvignon blanc 1.299.973 0,2% 

Moscatell de gra petit 896.918 0,1% 

Sumoll negre 713.436 0,1% 

Ugni blanc 677.500 0,1% 

Cabernet franc 557.541 0,1% 

Chenin 505.396 0,1% 

Garnatxa tintorera 436.128 0,1% 

Gewurztraimer 311.846 0,0% 

Monastrell 305.401 0,0% 

Subirat parent 283.512 0,0% 

Riesling 251.525 0,0% 

Garnatxa peluda 183.744 0,0% 

Garnatxa roja 159.074 0,0% 

Altres varietats 145.618 0,0% 

Albarinyo 97.808 0,0% 

Pedro Ximénez 67.240 0,0% 

Picapoll blanc 60.260 0,0% 

Viognier 41.497 0,0% 
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Taula 18 (cont.)   

Varietats Kg pesades % Varietat per comarca 

  772.971.182,0 100,0% 

Malvasia de Sitges 31.063 0,0% 

Marselan 24.280 0,0% 

Folle blanche 15.320 0,0% 

Vinyater 11.622 0,0% 

Malvasia blanca 10.360 0,0% 

Verdejo 7.080 0,0% 

Malbec 4.230 0,0% 

Petit verdot 3.300 0,0% 

Xarel.lo rosat 1.466 0,0% 

Bobal 980 0,0% 

No identificades 866 0,0% 

Picapoll negre 226 0,0% 

Airen 130 0,0% 
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�
V: PRINCIPALS RESULTATS DE L’ESTUDI: ESTRATÈGIES DE  COMERCIALITZACIÓ 
DELS CELLERS ELABORADORS DE VI A CATALUNYA  

CREDA (Centre de Recerca en Economia i Desenvolupam ent Agroalimentari)  

 

 

Els objectius específics 
de l’estudi eren:  

 
�  Conèixer el destí de la producció comercialitzada del vi 

tranquil DO dels cellers elaboradors;  
 
�  Analitzar els canals de distribució utilitzats pels cellers per 

distribuir la seva producció i la valoració que en fan dels 
mateixos;  
 

�  Analitzar els mitjans de promoció i publicitat que utilitzen 
els cellers per donar a conèixer la seva producció, així com 
els recursos esmerçats;  
 

�  Conèixer les estratègies de comercialització (consumidor 
objectiu, realització d’estudis de mercat);  
 

�  Conèixer l’opinió dels elaboradors respecte el sector 
vitivinícola català i respecte l’activitat comercial del celler; i 

 
�  Establir orientacions sobre les possibles estratègies futures 

de comercialització dels elaboradors de vi. 
 
Metodologia:  

 
Per tal d’assolir els objectius proposats es va realitzar una 
enquesta a una mostra de cellers catalans. 
 
Els cellers objectiu de l’estudi eren aquells que transformen raïm i 
produeixen entre 50.000 i 5 milions de botelles de vi tranquil DO.  
 
Es van poder enquestar 40 cellers que representen, pràcticament, 
la meitat dels cellers de Catalunya del segment estudiat. 
 
La producció de vi tranquil DO de 39 dels 40 cellers enquestats 
representa el 22,9% del total de vi tranquil DO produït a Catalunya. 

 
 
Els resultats obtinguts 
posen de manifest que:  
 

 
 
Els principals productes, en relació al vi tranquil comercialitzat pels 
cellers enquestats són el vi en botella de 0,75l. qualificat DO 
(44,1%), el vi en garrafa no qualificat DO (38,5%), i el vi a doll 
qualificat DO (11,7%).  
 
En conjunt, el vi tranquil DO representa el 56,8% del vi tranquil 
comercialitzat pels cellers i, el no qualificat DO el 43,2%. 
 
Aquestes dades indiquen que en aquest terreny, encara queda 
camí per recórrer. En aquest sentit, alguns exemples podrien ser 
explorar nous sistemes d’envasat com el bag-in-box o botelles de 
0,5l., o incrementar la proporció de vi qualificat DO.   
 
Pel que fa al primer destí del vi tranquil qualificat DO comercialitzat 
pels cellers, aquest és, en bona part, el mercat interior (69,7%), 
especialment Catalunya (55,9%). No obstant, es desconeix a on 
s’acaba venent el vi tranquil DO al consumidor final. 
 
El vi tranquil DO comercialitzat en el mercat interior es ven en bona 
mesura a distribuïdors, concretament el 54,1% del total. La venda a 
detallistes (bàsicament, botigues especialitzades) representa el 
15,8%, el vi a doll per a tercers el 14,4%, i la venda directa al 
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consumidor final el 14,3%. 
 
Una proporció elevada de cellers, concretament el 47,4%, utilitza 
un únic canal de comercialització. El 23,7% dels cellers utilitza dos 
canals,  el 21,1% n’utilitza tres, i el 7,9%, quatre.  
 
En general, el nivell de satisfacció que tenen els cellers respecte 
els canals de comercialització que utilitzen és molt alt. El nivell de 
satisfacció més elevat és el de la venda directa al consumidor. 
Aquest canal és utilitzat per aproximadament una quarta part dels 
cellers.  Pel que fa a la venda a distribuïdors, canal utilitzat per 
quasi tots els cellers, té també una valoració molt alta. 
 
Aquest elevat nivell de satisfacció fa que pocs cellers pensin  
realitzar canvis en el futur respecte als models de comercialització 
que utilitzen. 
 
No obstant, potser caldria estudiar les possibilitats d’utilitzar altres 
canals, així com de potenciar canals com la venda directa al 
consumidor, que presenta un nivell de satisfacció per part dels 
cellers que l’utilitzen, molt alt.  
 
Respecte els competidors en el mercat interior, els cellers ‘només’ 
consideren els vins amb DO espanyols com a competidors per a la 
seva producció de vi tranquil DO. En canvi, altres possibles 
competidors, com altres vins catalans amb DO, vins del nou món o 
d’Europa o altres begudes alcohòliques, etc..., no són percebuts 
com a competidors. 
 
D’altra banda, la meitat dels cellers manifesta que utilitza algun 
mitjà de promoció i publicitat per donar a conèixer la seva 
producció de vi tranquil DO. El seu grau de satisfacció respecte els 
mitjans que utilitzen és relativament alt. 
 
L’altra meitat dels cellers però, no utilitza cap mitjà de promoció i 
publicitat. 
 
En conjunt cap dels cellers pensa realitzar canvis en el futur en 
relació als mitjans que utilitza per a la promoció i publicitat. 
 
En relació a possibles estratègies de marketing i comercialització, 
els cellers elaboradors no dissenyen cap mena d’actuació per 
millorar les seves vendes: no coneixen quin és el seu consumidor 
objectiu ni realitzen estudis de mercat. 
 
En definitiva, aquests resultats indiquen que el segment de cellers 
estudiat està prou satisfet amb la situació i per tant, no es planteja 
la realització de canvis respecte els models de comercialització que 
utilitza, ni tampoc pel que fa als mitjans de promoció i publicitat per 
donar a conèixer la seva producció de vi tranquil DO. Aquest 
immobilisme, també es manifesta en el fet que els cellers 
enquestats, en general, no realitzen estudis de mercat. 
 
D’altra banda, les respostes dels cellers a les preguntes 
plantejades per conèixer el seu grau de satisfacció en relació al 
sector vitivinícola català i en relació a l’activitat del celler respecte a 
la comercialització de vi tranquil amb DO, confirmarien aquest nivell 
de satisfacció relativament alt. En aquestes preguntes, els cellers 
manifesten que estan més o menys satisfets amb la marxa del 
sector vitivinícola català i força satisfets amb la seva activitat com a 
cellers. 
 
En aquest sentit, respecte al sector vitivinícola català, els cellers no 
consideren, entre d’altres qüestions, que el sector tingui deficients 
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estructures de comercialització.  
 
Consideren però, que existeix una escassa demanda de vins 
catalans amb DO, especialment a Espanya però també a 
Catalunya. 
 
Respecte a la comercialització de la seva empresa, els elaboradors 
estan satisfets. No consideren que hi hagi un escàs 
desenvolupament de règims contractuals al llarg de la cadena, ni 
que tinguin problemes interns que dificultin el desenvolupament 
comercial, ni tenir una dimensió empresarial reduïda que debilita el 
poder de negociació, ni que hi hagin deficients estructures de 
comercialització i un excessiu nombre d’intermediaris,  entre 
d’altres. 
 
Es pot concloure doncs, que els elaboradors participen poc 
activament en la comercialització del seu producte, i per tant, la 
presència i rellevància dels vins catalans amb DO als punts de 
venda final queda en mans d’altres agents de la cadena de 
comercialització. En aquest sentit, caldria aprofundir en el paper 
que juguen aquests altres agents en la cadena, com ara la 
distribució.  
 
Finalment, per tal que els cellers puguin fer front als nous reptes, i 
aprofitar les oportunitats del mercat, cal potenciar iniciatives de 
formació en gestió empresarial, marketing, etc... 
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ANNEX 1 
DISTRIBUCIÓ DE VARIETATS DE RAÏM PER COMARCA*. 

 
 
Font: RVC, juny 2009. 
*s’inclouen únicament les comarques productores 
 

Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Alt Camp   38.669.872,8 100,0% 

 Macabeu 16.168.827,5 41,8% 

 Parellada 14.741.696,3 38,1% 

 Ull de llebre 3.317.409,0 8,6% 

 Merlot 924.873,0 2,4% 

 Xarel·lo 714.713,0 1,8% 

 Moscatell d'Alexandria 714.084,0 1,8% 

 Cabernet sauvignon 570.292,0 1,5% 

 Chardonnay 541.721,0 1,4% 

 Sumoll negre 225.997,0 0,6% 

 Syrah 151.080,0 0,4% 

 Gewurztraimer 132.080,0 0,3% 

 Subirat parent 95.410,0 0,2% 

 Garnatxa blanca 56.350,0 0,1% 

 Chenin 46.222,0 0,1% 

 Garnatxa negra 42.590,0 0,1% 

 Cabernet franc 37.040,0 0,1% 

 Ugni blanc 36.520,0 0,1% 

 Sauvignon blanc 35.385,0 0,1% 

 Monastrell 31.660,0 0,1% 

 Albarinyo 29.820,0 0,1% 

 Samsó 23.886,0 0,1% 

 Moscatell de gra petit 12.900,0 0,0% 

 Vinyater 11.622,0 0,0% 

 Altres varietats 4.760,0 0,0% 

 Pinot noir 1.840,0 0,0% 

 Trepat 1.095,0 0,0% 

Alt Empordà   8.968.010,0 100,0% 

 Samsó 2.585.802,0 28,8% 

 Garnatxa negra 1.957.727,0 21,8% 

 Cabernet sauvignon 1.055.765,0 11,8% 

 Macabeu 872.060,0 9,7% 

 Merlot 631.517,0 7,0% 

 Syrah 408.325,0 4,6% 

 Garnatxa blanca 400.335,0 4,5% 

 Ull de llebre 207.237,0 2,3% 

 Chardonnay 196.106,0 2,2% 

 Garnatxa roja 155.016,0 1,7% 

 Moscatell d'Alexandria 134.329,0 1,5% 

 Sauvignon blanc 79.360,0 0,9% 

 Altres varietats 67.726,0 0,8% 
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Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Alt Empordà (cont.)   38.669.872,8 100,0% 

 Monastrell 49.061,0 0,5% 

 Xarel·lo 48.758,0 0,5% 

 Garnatxa peluda 48.208,0 0,5% 

 Cabernet franc 37.916,0 0,4% 

 Moscatell de gra petit 13.720,0 0,2% 

 Picapoll blanc 6.195,0 0,1% 

 Chenin 5.219,0 0,1% 

 Malbec 4.230,0 0,0% 

 Gewurztraimer 3.310,0 0,0% 

 Garnatxa tintorera 88,0 0,0% 

Alt Penedès   155.668.491,0 100,0% 

 Macabeu 50.667.825,2 32,5% 

 Xarel·lo 47.869.675,7 30,8% 

 Parellada 29.352.832,7 18,9% 

 Merlot 7.065.212,5 4,5% 

 Chardonnay 6.291.679,7 4,0% 

 Cabernet sauvignon 4.531.707,5 2,9% 

 Ull de llebre 4.263.508,5 2,7% 

 Moscatell d'Alexandria 1.627.829,0 1,0% 

 Pinot noir 971.496,0 0,6% 

 Syrah 656.243,3 0,4% 

 Ugni blanc 402.780,0 0,3% 

 Sauvignon blanc 361.894,0 0,2% 

 Moscatell de gra petit 330.252,0 0,2% 

 Garnatxa negra 304.078,0 0,2% 

 Samsó 236.102,0 0,2% 

 Chenin 139.125,0 0,1% 

 Cabernet franc 133.774,0 0,1% 

 Gewurztraimer 105.001,0 0,1% 

 Sumoll negre 91.911,0 0,1% 

 Monastrell 89.563,0 0,1% 

 Subirat parent 68.992,0 0,0% 

 Garnatxa blanca 53.792,0 0,0% 

 Riesling 29.057,0 0,0% 

 Folle blanche 15.320,0 0,0% 

 Malvasia de Sitges 5.690,0 0,0% 

 Malvasia blanca 1.730,0 0,0% 

 Altres varietats 1.420,0 0,0% 

Anoia   13.349.206,5 100,0% 

 Macabeu 3.004.263,8 22,5% 

 Parellada 2.233.651,2 16,7% 

 Chardonnay 1.707.155,5 12,8% 

 Xarel·lo 1.598.056,2 12,0% 

 Ull de llebre 1.098.559,0 8,2% 

 Cabernet sauvignon 1.035.584,5 7,8% 
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Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Anoia (cont.)   38.669.872,8 100,0% 

 Merlot 741.327,0 5,6% 

 Pinot noir 659.270,0 4,9% 

 Sauvignon blanc 334.601,0 2,5% 

 Chenin 165.680,0 1,2% 

 Syrah 158.206,3 1,2% 

 Garnatxa negra 114.920,0 0,9% 

 Garnatxa blanca 98.020,0 0,7% 

 Riesling 85.122,0 0,6% 

 Moscatell d'Alexandria 83.950,0 0,6% 

 Moscatell de gra petit 66.200,0 0,5% 

 Gewurztraimer 40.200,0 0,3% 

 Samsó 37.010,0 0,3% 

 Sumoll negre 34.840,0 0,3% 

 Ugni blanc 23.800,0 0,2% 

 Cabernet franc 21.970,0 0,2% 

 Garnatxa tintorera 3.012,0 0,0% 

 Albarinyo 2.738,0 0,0% 

 Monastrell 1.070,0 0,0% 

Bages   837.195,0 100,0% 

 Cabernet sauvignon 220.031,0 26,3% 

 Merlot 173.930,0 20,8% 

 Sumoll negre 75.524,0 9,0% 

 Cabernet franc 73.071,0 8,7% 

 Macabeu 59.644,0 7,1% 

 Syrah 58.165,0 6,9% 

 Sauvignon blanc 48.586,0 5,8% 

 Picapoll blanc 45.612,0 5,4% 

 Ull de llebre 43.485,0 5,2% 

 Chardonnay 26.330,0 3,1% 

 Garnatxa negra 8.557,0 1,0% 

 Parellada 4.260,0 0,5% 

Baix Camp   1.235.747,0 100,0% 

 Moscatell d'Alexandria 532.298,0 43,1% 

 Syrah 401.611,0 32,5% 

 Ull de llebre 112.776,0 9,1% 

 Chardonnay 62.562,0 5,1% 

 Garnatxa blanca 34.560,0 2,8% 

 Merlot 23.350,0 1,9% 

 Cabernet sauvignon 21.615,0 1,7% 

 Sauvignon blanc 18.800,0 1,5% 

 Samsó 16.100,0 1,3% 

 Garnatxa negra 8.365,0 0,7% 
 Macabeu 3.710,0 0,3% 
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Baix Ebre   154.000,0 100,0% 

 Merlot 67.000,0 43,5% 

 Cabernet franc 50.000,0 32,5% 

 Syrah 37.000,0 24,0% 

Baix Empordà   163.181,0 100,0% 

 Syrah 45.770,0 28,0% 

 Cabernet sauvignon 36.477,0 22,4% 

 Cabernet franc 14.790,0 9,1% 

 Merlot 13.660,0 8,4% 

 Garnatxa negra 11.274,0 6,9% 

 Altres varietats 7.420,0 4,5% 

 Macabeu 6.890,0 4,2% 

 Viognier 4.700,0 2,9% 

 Samsó 4.650,0 2,8% 

 Monastrell 3.410,0 2,1% 

 Gewurztraimer 3.375,0 2,1% 

 Petit verdot 3.300,0 2,0% 

 Ull de llebre 3.225,0 2,0% 

 Malvasia de Sitges 2.350,0 1,4% 

 Sauvignon blanc 800,0 0,5% 

 Xarel·lo 750,0 0,5% 

 Chardonnay 240,0 0,1% 

 Garnatxa blanca 100,0 0,1% 

Baix Llobregat   1.553.127,5 100,0% 

 Xarel·lo 626.261,0 40,3% 

 Macabeu 251.352,5 16,2% 

 Ull de llebre 167.005,0 10,8% 

 Chardonnay 139.735,0 9,0% 

 Cabernet sauvignon 132.340,0 8,5% 

 Merlot 119.340,0 7,7% 

 Garnatxa negra 39.670,0 2,6% 

 Parellada 36.039,0 2,3% 

 Syrah 25.445,0 1,6% 

 Ugni blanc 12.900,0 0,8% 

 Pinot noir 3.040,0 0,2% 

Baix Penedès   33.868.193,0 100,0% 

 Xarel·lo 10.390.679,2 30,7% 

 Macabeu 9.640.524,0 28,5% 

 Parellada 6.235.126,8 18,4% 

 Ull de llebre 1.731.375,5 5,1% 

 Merlot 1.480.252,8 4,4% 

 Chardonnay 1.430.138,3 4,2% 

 Cabernet sauvignon 1.130.014,0 3,3% 

 Moscatell d'Alexandria 486.524,0 1,4% 

 Samsó 193.617,0 0,6% 

 Garnatxa negra 192.350,0 0,6% 

 Sumoll negre 152.522,0 0,5% 



��������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
�������������	�
����
���
������
��
�
��
������ ��� ����
�

������������				������� �� ���������������������� �� �� �� ������ �� �� �� �� �� �� �� �� �� ���������������    ���� !$ ����
�

Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Baix Penedès (cont.)    38.669.872,8 100,0% 

 Syrah 150.476,3 0,4% 

 Ugni blanc 137.120,0 0,4% 

 Moscatell de gra petit 129.022,0 0,4% 

 Subirat parent 119.110,0 0,4% 

 Sauvignon blanc 59.480,0 0,2% 

 Chenin 54.230,0 0,2% 

 Garnatxa blanca 46.261,0 0,1% 

 Garnatxa tintorera 41.500,0 0,1% 

 Riesling 21.700,0 0,1% 

 Monastrell 15.020,0 0,0% 

 Pinot noir 14.580,0 0,0% 

 Cabernet franc 8.440,0 0,0% 

 Malvasia blanca 7.650,0 0,0% 

 Malvasia de Sitges 480,0 0,0% 

Conca de Barberà   26.325.042,0 100,0% 

 Macabeu 9.482.929,0 36,0% 

 Trepat 6.638.357,0 25,2% 

 Parellada 4.884.109,0 18,6% 

 Ull de llebre 1.125.842,0 4,3% 

 Cabernet sauvignon 1.090.001,0 4,1% 

 Chardonnay 800.142,0 3,0% 

 Pinot noir 687.040,0 2,6% 

 Garnatxa negra 663.286,0 2,5% 

 Merlot 403.738,0 1,5% 

 Syrah 303.425,0 1,2% 

 Sauvignon blanc 75.792,0 0,3% 

 Monastrell 53.686,0 0,2% 

 Moscatell d'Alexandria 49.910,0 0,2% 

 Cabernet franc 19.555,0 0,1% 

 Viognier 18.200,0 0,1% 

 Sumoll negre 11.300,0 0,0% 

 Samsó 10.200,0 0,0% 

 Chenin 3.400,0 0,0% 

 Garnatxa blanca 2.300,0 0,0% 

 Garnatxa tintorera 1.830,0 0,0% 

Garraf   6.161.884,2 100,0% 

 Xarel·lo 2.313.945,0 37,6% 

 Merlot 810.786,7 13,2% 

 Samsó 697.334,0 11,3% 

 Cabernet sauvignon 524.016,0 8,5% 

 Ull de llebre 436.390,0 7,1% 

 Moscatell d'Alexandria 294.429,0 4,8% 

 Chardonnay 267.758,5 4,3% 

 Moscatell de gra petit 262.096,0 4,3% 

 Macabeu 97.970,0 1,6% 
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Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Garraf (cont.)   38.669.872,8 100,0% 

 Sumoll negre 87.902,0 1,4% 

 Garnatxa negra 69.872,0 1,1% 

 Ugni blanc 64.380,0 1,0% 

 Cabernet franc 63.520,0 1,0% 

 Syrah 60.516,0 1,0% 

 Parellada 30.073,0 0,5% 

 Sauvignon blanc 27.631,0 0,4% 

 Monastrell 27.582,0 0,4% 

 Malvasia de Sitges 22.543,0 0,4% 

 Gewurztraimer 2.160,0 0,0% 

 Garnatxa blanca 980,0 0,0% 

Garrigues   3.084.208,0 100,0% 

 Macabeu 1.434.834,0 46,5% 

 Ull de llebre 306.021,0 9,9% 

 Chardonnay 274.385,0 8,9% 

 Pinot noir 213.345,0 6,9% 

 Cabernet sauvignon 198.149,0 6,4% 

 Parellada 184.161,0 6,0% 

 Garnatxa tintorera 141.756,0 4,6% 

 Merlot 136.876,0 4,4% 

 Syrah 113.130,0 3,7% 

 Garnatxa negra 45.092,0 1,5% 

 Samsó 13.952,0 0,5% 

 Sumoll negre 5.280,0 0,2% 

 Trepat 3.940,0 0,1% 

 Sauvignon blanc 3.150,0 0,1% 

 Cabernet franc 3.090,0 0,1% 

 Altres varietats 2.697,0 0,1% 

 Moscatell d'Alexandria 1.700,0 0,1% 

 Moscatell de gra petit 1.490,0 0,0% 

 Riesling 860,0 0,0% 

 Albarinyo 300,0 0,0% 

Maresme   692.733,0 100,0% 

 Xarel·lo 294.211,0 42,5% 

 Merlot 76.927,0 11,1% 

 Garnatxa negra 60.334,0 8,7% 

 Syrah 57.693,0 8,3% 

 Cabernet sauvignon 49.523,0 7,1% 

 Chardonnay 42.677,0 6,2% 

 Pinot noir 22.254,0 3,2% 

 Sauvignon blanc 19.170,0 2,8% 

 Garnatxa blanca 15.649,0 2,3% 

 Monastrell 13.197,0 1,9% 

 Altres varietats 12.720,0 1,8% 

 Parellada 6.890,0 1,0% 
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Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Maresme (cont.)   38.669.872,8 100,0% 

 Picapoll blanc 6.353,0 0,9% 

 Ull de llebre 3.275,0 0,5% 

 Macabeu 3.019,0 0,4% 

 Moscatell d'Alexandria 2.755,0 0,4% 

 Viognier 2.440,0 0,4% 

 Samsó 2.180,0 0,3% 

 Xarel.lo rosat 1.466,0 0,2% 

Noguera   1.434.970,0 100,0% 

 Merlot 498.302,0 34,7% 

 Cabernet sauvignon 360.038,0 25,1% 

 Ull de llebre 160.337,0 11,2% 

 Syrah 130.590,0 9,1% 

 Macabeu 81.060,0 5,6% 

 Chardonnay 77.520,0 5,4% 

 Riesling 46.900,0 3,3% 

 Sauvignon blanc 43.562,0 3,0% 

 Garnatxa negra 23.999,0 1,7% 

 Pinot noir 10.860,0 0,8% 

 Gewurztraimer 1.380,0 0,1% 

 Altres varietats 422,0 0,0% 

Pallars Jussà   736.249,0 100,0% 

 Merlot 267.000,0 36,3% 

 Chardonnay 128.925,0 17,5% 

 Cabernet sauvignon 81.348,0 11,0% 

 Sauvignon blanc 68.699,0 9,3% 

 Riesling 65.386,0 8,9% 

 Pinot noir 47.008,0 6,4% 

 Ull de llebre 45.049,0 6,1% 

 Syrah 13.117,0 1,8% 

 Garnatxa negra 6.551,0 0,9% 

 Altres varietats 5.274,0 0,7% 

 Macabeu 4.302,0 0,6% 

 Albarinyo 3.590,0 0,5% 

Pla d'Urgell   24.695,0 100,0% 

 Syrah 24.695,0 100,0% 

Priorat   11.055.189,0 100,0% 

 Garnatxa negra 4.297.746,0 38,9% 

 Samsó 2.466.725,0 22,3% 

 Cabernet sauvignon 1.230.421,0 11,1% 

 Ull de llebre 857.352,0 7,8% 

 Syrah 845.459,0 7,6% 

 Merlot 720.023,0 6,5% 

 Macabeu 284.206,0 2,6% 

 Garnatxa blanca 166.312,0 1,5% 

 Garnatxa peluda 36.255,0 0,3% 
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Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Priorat (cont.)   38.669.872,8 100,0% 

 Cabernet franc 23.065,0 0,2% 

 Marselan 22.830,0 0,2% 

 Altres varietats 22.616,0 0,2% 

 Pedro Ximénez 22.530,0 0,2% 

 Xarel·lo 15.067,0 0,1% 

 Moscatell d'Alexandria 14.986,0 0,1% 

 Monastrell 9.259,0 0,1% 

 Chenin 4.219,0 0,0% 

 Moscatell de gra petit 3.892,0 0,0% 

 Pinot noir 2.570,0 0,0% 

 Garnatxa roja 2.218,0 0,0% 

 Chardonnay 2.144,0 0,0% 

 Picapoll blanc 2.100,0 0,0% 

 Viognier 1.779,0 0,0% 

 No identificades 866,0 0,0% 

 Trepat 419,0 0,0% 

 Airen 130,0 0,0% 

Ribera d'Ebre   6.346.853,0 100,0% 

 Macabeu 2.884.666,0 45,5% 

 Samsó 1.428.747,0 22,5% 

 Garnatxa negra 909.846,0 14,3% 

 Ull de llebre 346.605,0 5,5% 

 Syrah 307.878,0 4,9% 

 Merlot 185.847,0 2,9% 

 Cabernet sauvignon 169.037,0 2,7% 

 Cabernet franc 29.700,0 0,5% 

 Garnatxa blanca 24.202,0 0,4% 

 Garnatxa tintorera 22.210,0 0,3% 

 Parellada 19.970,0 0,3% 

 Monastrell 8.657,0 0,1% 

 Pedro Ximénez 4.590,0 0,1% 

 Chardonnay 2.592,0 0,0% 

 Garnatxa peluda 2.080,0 0,0% 

 Picapoll negre 226,0 0,0% 

Segarra   419.830,0 100,0% 

 Macabeu 166.153,0 39,6% 

 Ull de llebre 133.164,0 31,7% 

 Cabernet sauvignon 97.450,0 23,2% 

 Syrah 7.500,0 1,8% 

 Chardonnay 5.880,0 1,4% 

 Parellada 5.860,0 1,4% 

 Altres varietats 3.823,0 0,9% 
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Segrià   20.446.765,0 100,0% 

 Chardonnay 9.559.335,0 46,8% 

 Pinot noir 3.877.480,0 19,0% 

 Cabernet sauvignon 3.057.670,0 15,0% 

 Ull de llebre 1.344.150,0 6,6% 

 Macabeu 902.060,0 4,4% 

 Merlot 762.270,0 3,7% 

 Xarel·lo 422.060,0 2,1% 

 Parellada 179.980,0 0,9% 

 Syrah 171.640,0 0,8% 

 Albarinyo 61.360,0 0,3% 

 Sauvignon blanc 53.720,0 0,3% 

 Garnatxa negra 24.500,0 0,1% 

 Gewurztraimer 24.340,0 0,1% 

 Moscatell de gra petit 3.700,0 0,0% 

 Riesling 2.500,0 0,0% 

Tarragonès   9.374.100,0 100,0% 

 Macabeu 5.753.535,0 61,4% 

 Parellada 1.193.531,0 12,7% 

 Xarel·lo 927.883,0 9,9% 

 Ull de llebre 531.917,0 5,7% 

 Merlot 298.394,0 3,2% 

 Chardonnay 182.262,0 1,9% 

 Cabernet sauvignon 175.611,0 1,9% 

 Pinot noir 112.946,0 1,2% 

 Moscatell d'Alexandria 107.838,0 1,2% 

 Sumoll negre 26.080,0 0,3% 

 Cabernet franc 17.040,0 0,2% 

 Trepat 13.095,0 0,1% 

 Syrah 12.455,0 0,1% 

 Samsó 12.300,0 0,1% 

 Monastrell 3.236,0 0,0% 

 Garnatxa negra 2.719,0 0,0% 

 Chenin 1.081,0 0,0% 

 Malvasia blanca 980,0 0,0% 

 Sauvignon blanc 685,0 0,0% 

 Garnatxa blanca 512,0 0,0% 

Terra Alta   37.497.395,0 100,0% 

 Macabeu 11.055.865,0 29,5% 

 Garnatxa negra 10.548.848,0 28,1% 

 Garnatxa blanca 5.576.229,0 14,9% 

 Syrah 2.826.029,0 7,5% 

 Samsó 2.630.018,0 7,0% 

 Ull de llebre 2.037.527,0 5,4% 

 Merlot 684.355,0 1,8% 

 Cabernet sauvignon 661.831,0 1,8% 

 Parellada 646.404,0 1,7% 
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Comarca Varietat Kg pesades % Varietat per comarca 

Terra Alta (cont.)   38.669.872,8 100,0% 

 Garnatxa tintorera 225.732,0 0,6% 

 Moscatell d'Alexandria 111.730,0 0,3% 

 Garnatxa peluda 97.201,0 0,3% 

 Chenin 86.220,0 0,2% 

 Chardonnay 82.932,0 0,2% 

 Moscatell de gra petit 66.826,0 0,2% 

 Sauvignon blanc 55.310,0 0,1% 

 Pedro Ximénez 40.120,0 0,1% 

 Cabernet franc 24.570,0 0,1% 

 Altres varietats 16.740,0 0,0% 

 Viognier 14.378,0 0,0% 

 Verdejo 7.080,0 0,0% 

 Marselan 1.450,0 0,0% 

Urgell   8.115.220,0 100,0% 

 Macabeu 3.655.835,0 45,0% 

 Parellada 1.998.854,0 24,6% 

 Ull de llebre 1.508.276,0 18,6% 

 Syrah 425.600,0 5,2% 

 Cabernet sauvignon 349.966,0 4,3% 

 Merlot 59.770,0 0,7% 

 Trepat 48.410,0 0,6% 

 Chardonnay 25.818,0 0,3% 

 Xarel·lo 12.771,0 0,2% 

 Sauvignon blanc 12.540,0 0,2% 

 Moscatell de gra petit 6.820,0 0,1% 

 Garnatxa negra 5.660,0 0,1% 

 Sumoll negre 2.080,0 0,0% 

 Garnatxa roja 1.840,0 0,0% 

 Bobal 980,0 0,0% 

Vallès Occidental   11.105,0 100,0% 

 Merlot 9.010,0 81,1% 

 Xarel·lo 2.095,0 18,9% 

Vallès Oriental   584.658,0 100,0% 

 Xarel·lo 515.044,0 88,1% 

 Chardonnay 32.504,0 5,6% 

 Macabeu 31.308,0 5,4% 

 Pinot noir 4.157,0 0,7% 

 Syrah 837,0 0,1% 

 Sauvignon blanc 808,0 0,1% 
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