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PRÒLEG 
 
 
Al llarg de la seva història cultural, Catalunya ha tingut i té un dels millors actius que consoliden un 
poble: la creativitat. En tots els àmbits de la cultura, des de la literatura a la música, des de les arts 
visuals a les arts escèniques, els nostres creadors han estat reconeguts a nivell internacional. I és, 
justament, a partir de la creativitat dels nostres artistes que es poden posar en marxa indústries 
culturals pròpies.  
 
És també a partir de la creativitat que es prestigia i, per tant, es normalitza una llengua.   
  
La cultura és també desenvolupament econòmic. Una cultura necessita un teixit empresarial fort, 
sobretot, en els sectors en els quals cal més inversió i més equipaments tècnics. Catalunya té una 
indústria del llibre molt forta i això és un gran actiu. A partir d’aquí, caldrà reforçar el teixit industrial en 
els àmbits de la producció discogràfica, la teatral, els multimèdia i l’audiovisual, amb una especial 
atenció a la coproducció cinematogràfica i els mitjans de comunicació.    
 
La creació de l’Institut Català de les Indústries Culturals ha estat una eina clau per articular –d’acord 
amb els diferents agents públics i privats dels diversos sectors culturals–, les mesures necessàries 
per reforçar aquest teixit industrial a través del diàleg, de noves fórmules de finançament, de noves 
ajudes a l’exportació dels productes culturals i garantir la seva presència en el mercat interior.  
Per assolir els reptes de futur i continuar treballant des de l’entusiasme i el coneixement tant a nivell 
global com sectorial de les indústries de la cultura , l’ICIC –d’acord amb el que estableix la disposició 
addicional segona de la Llei de la seva creació, ha tingut la responsabilitat d’encarregar l’elaboració 
d’aquest Llibre Blanc de les indústries culturals a Catalunya. L’estudi planteja, indubtablement, una 
visió actual i innovadora, una visió positiva que ens ha d’ajudar a consolidar les indústries de la 
cultura catalana del segle XXI, apostant clarament per una cultura catalana de prestigi, de qualitat i 
amb projecció internacional.  
 
Vull agrair, especialment, la tasca de la Universitat de Barcelona, la de l’equip d’experts, i sobretot, la 
del conjunt de col· laboradors tant de la societat civil catalana com de les administracions públiques ja 
que amb les seves valuoses aportacions han fet que el Llibre Blanc de les indústries culturals a 
Catalunya sigui una realitat. 
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